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二、说明、目录、图表目录

    产业现状

    生态旅游产业是以生态旅游资源为依托，以旅游设施为基础，为生态旅游活动创造便利条

件并提供所需的商品和服务的综合性产业。随着人们物质文明与精神文明的提高，传统的旅

游模式逐渐与人类的发展态势不相协调。人类从自己的切身体验和反思中逐渐认识到发展与

环境之间的重要关系，可持续发展的思想的提出就是这一探索的重要成果。旅游活动既然是

人类重要的消费行为和世界上最大的产业，那么，可持续旅游发展就理所当然地成为世界旅

游业发展的重要目标，而生态旅游是实现旅游业可持续发展的保障。近年来，由于人们生活

水平的提高，社会、经济和科技等方面的发展，生态旅游快速发展起来。它以回归大自然为

基调，以保护自然资源、自然环境、促进区域社会和谐发展为目的，提倡人们在保护环境的

过程中感受大自然的美丽。

    市场容量

    国家林业局数据显示，1993~2015年，我国森林公园年接待游客人数一直保持两位数的增长

。去年全国森林旅游接待游客达7.6亿人次，占国内旅游人数的23%，同比增长11.8%；去年森

林旅游直接收入685亿元，同比增长10.8%；去年全国森林公园接待游客超50万人次的有275家

，超100万人次的有112家，旅游收入超1000万元的423处。虽然我国森林公园数量众多，但目

前人气旺盛的仍不多。2015年，接待游客量排名前30的国家森林公园，占全国森林公园接待

游客总量的21.8%。一些森林公园由于认识、人才、投资、区位等原因发展缓慢，建设水平低

，服务能力差，市场影响力小。这些森林公园虽然拥有优越的风景资源，但依然&ldquo;养在

深闺人未识&rdquo;。2015年，九寨沟接待游客突破180万人次，创历史新高。而紧邻九寨沟的

雅克夏国家森林公园的游客人数却远不及预期。2015年，我国生态旅游总收入突破6000亿元

。

    资源分布状况

    生态旅游区的景观格局

    报告认为，生态旅游区景观格局的基本面貌是点、线、面的分布状态，旅游景点或景区以

空间板块的形式镶嵌于具有不同地理背景的称为旅游区的基质上，旅游线路则是以连接景点

或景区之间，以及对外交通的廊道，廊道之间常常相互交叉形成网络。旅游区中的板块特征

类型、大小，形状与分布状况等，常影响景点景区分布于旅游活动项目的选择；廊道特征如

连通性，弯曲度与宽度等，影响景点的可达性、游路的合理组织安排及自然资源的有效保护

等；基质的特征有大小、孔隙率、边界形状等，它是策划旅游区整体形象和划分各种功能区

的基础，对基质的研究有助于认清旅游区的环境背景，有助于对景点斑块的选择和布局，也



有利于确定保护旅游区的生态系统特色。区域旅游景观系统功能的实现来自景观元素之间的

景观流。因此可以将旅游活动进一步解释为通过特定地点和特定路线的生态流，即通过游客

所带来的信息流、客流、物流、货币流和价值流等。各种生态流由于季节性而产生变化。

    前景预测

    生态旅游作为一种新的旅游形式在中国得到了迅速的发展。虽然也曾出现了这样或者那样

的问题，但是，这种旅游形式将在未来获得更加广阔的发展空间。目前在我国，环保意识不

断增强，绿色消费也已初见端倪。人们开始更多地关注自然、热爱自然、走进自然、保护自

然，提倡绿色消费，倾向于选择不受污染的生态产品。这种市场需求的转变为生态旅游提供

了广阔的市场空间。

    与环境保护的关联

    生态环境保护是可持续发展的基础，也是一项长期的基本国策，随着旅游人数的增加，旅

游活动和环境保护之间的矛盾愈加凸显，就必须从游客做起，从游客的思想上进行改变，从

各个方面加强环境意识的教育，加大生态宣传和教育的力度，使游客自动参与到环境保护中

来，使&ldquo;生态旅游热&rdquo;更加趋于理性化，使得旅游经营者能够真正理解生态旅游的

内涵，项目建设能真正体现生态旅游的实质。

    面临问题及挑战

    在我国积极开展生态旅游的过程中，由于各方因素的影响，必然会出现的一系列问题，这

主要归因于两大原因，第一个是我国国情决定的，目前经济水平不高、环保意识较差、国内

旅游市场仍处于大众观光、度假旅游阶段，尚不完全具备开发生态旅游的条件，在这种情况

下，盲目引导旅游者进入生态系统较为脆弱的景区而引发的问题，诸如，生态旅游发展带来

的环境问题严重，企业的有意识曲解生态旅游含义等等。第二个是由于生态旅游概念和实践

在我国历史较短而产生的认识不清、设施、人员、法规等等的不配套问题。诸如，对生态旅

游的认识不清、管理混乱、缺乏科学规划和专业人才等问题。中国虽然拥有众多的生态旅游

资源，但对这些资源的保护力度不够，加上我国生态旅游的发展大部分还停留在初级阶段，

致使中国生态旅游存在不少问题。如生态旅游资源遭受了严重的损害，生态旅游景区建设也

存在大量问题，人们的生态环保观念不足，旅游景区经营超载等。针对生态旅游中的问题，

应该着力构建我国生态旅游适宜的开发和经营模式，以纠正目前生态旅游发展中的偏差。
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