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二、说明、目录、图表目录

    游船游览在国际旅游业发展势头迅猛，发展潜力巨大。作为国际旅游市场一项高端旅游项

目，游船游览被认为是休闲度假和观光旅游的完美结合，越来越受到旅游者的关注。全球游

船游览呈现出新的发展趋势：一是消费主体向更年轻收入水平也相应较低的方向发展。游船

游览已不再是富人的专利，而逐渐发展成为大众化旅游产品二是游船产品主题化趋势明显：

三是短线家庭游产品成为新宠，休闲度假成为旅游的主要目的。

    中国游船游览作为旅游业的中高端产品和新兴业态，中国游船游览市场的渗透率只有0.05%

，未来有巨大的发展潜力，并且伴随着国内邮轮版图的扩大，游船游览客源地范围正逐渐向

内地延伸，武汉、西安、成都、重庆等中西部地区将成为未来最具成长潜力的邮轮客源市场

。尽管目前游艇旅游还属于小群体的旅游活动，但随着各省先后推动观光船旅游业发展，观

光船制造与消费、政府管理与市场经营将形成良性互动，进而带动当地观光船产业迅速发展

。
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2.1 行业市场概况

2.1.1 行业市场特点
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2.2.1 资金准入障碍



2.2.2 市场准入障碍

2.2.3 技术与人才障碍

2.2.4 其他障碍
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3.1.2 行业监管体制分析

3.1.3 行业主要法律法规

1、《中国公民出国旅游管理办法》

2、《中华人民共和国水路运输管理条例》
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4.2.1 美国游船游览行业发展情况概述

4.2.2 韩国游船游览行业发展情况概述

4.2.3 新加坡游船游览行业发展情况概述
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4.3.1 全球游船游览行业市场规模预测
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第五章 中国游船游览行业发展概述
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10.6.1 企业发展基本情况

10.6.2 企业主要产品分析

10.6.3 企业竞争优势分析
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