
2017-2022年中国汽车4S

店行业分析与投资机遇研究报告

报告目录及图表目录

中国产业研究报告网 编制
www.chinairr.org



一、报告报价

《2017-2022年中国汽车4S店行业分析与投资机遇研究报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    4S店是集汽车销售、维修、配件和信息服务为一体的销售店。4S店是一种以&ldquo;四位一

体&rdquo;为核心的汽车特许经营模式，包括整车销售（Sale）、零配件（Sparepart）、售后服

务（Service）、信息反馈（Survey）等。它拥有统一的外观形象，统一的标识，统一的管理标

准，只经营单一的品牌的特点。汽车4S店是一种个性突出的有形市场，具有渠道一致性和统

一的文化理念，4S店在提升汽车品牌、汽车生产企业形象上的优势是显而易见的。

    2015年我国汽车经销商总数为22900家，2014年约23820家。 由于新增市场的需求，经销商网

络扩张依然是各主机厂家发展的重中之重。
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