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一、报告报价
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定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    推土机是以拖拉机为原动机械，另加切土刀片的推土器组成的机械；用以清除土地、道路

构筑物或类似的工作。推土机是一种经典的土石方工程机械，在公路、铁路、建筑、水电、

港口和农田水利等建设工程中有着广泛的应用。中国工程机械行业，除去大规模收购整合的

混凝土设备领域之外，国际化程度最高的板块，莫过于推土机。而在这个出口量最多时候，

反超国内市场销量的领域，山推的海外推进一路保持领先。截止到2015年底，国内100马力以

上的推土机市场保有量约7-8万台。 

    2017年3月，全国纳入统计的10家主要推土机生产企业共销售各类型推土机769台，需求开始

释放；2017年一季度，推土机累计销售1561台，同比增长8.10%，整体上升势头良好。企业方

面，作为我国工程机械中成熟度最高的产品之一，国产品牌推土机企业占据了绝大多数市场

，山推继续领跑我国推土机市场，占据半壁江山。从竞争格局来看，近年来，本土工程机械

主流制造商如中联重科、三一重工、徐工集团纷纷采取行动，先后进驻推土机领域，并投入

了相当多的精力，与此同时外资品牌也不甘示弱，加速了本土化进程。 

    受《中国制造2025》规划以及&ldquo;互联网+&rdquo;战略的影响，工程机械行业的电商产

业近两年也实现了爆发式发展，从线上交易看，推土机虽然远不及挖掘机与装载机的关注度

高，但是2016年以来，中国工程机械商贸网铁臂商城累计接到的推土机网上询单量也突破

了3000条，并直接促成推土机交易百余台。推土机，作为铲运工程机械中最传统、最具代表

性的设备之一。虽然在中国经历了长达50余年的发展，但较之于装载机、挖掘机市场大开大

合式的竞争与裂变，推土机的发展更为稳定。总体来看，推土机未来发展前景可观。 
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