
2017-2022年中国智能茶具

及电热水壶行业市场分析与投资决策研究报告

报告目录及图表目录

中国产业研究报告网 编制
www.chinairr.org



一、报告报价

《2017-2022年中国智能茶具及电热水壶行业市场分析与投资决策研究报告》信息及时，资料

详实，指导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优

质客户信息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握

企业战略发展定位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.chinairr.org/report/R06/R0606/201706/15-233064.html

  产品价格：纸介版9800元  电子版9800元  纸介+电子10000元

  订购电话: 400-600-8596  010-80993936

  传真: 010-60343813

  网址:  http://www.chinairr.org

  Email: sales@chyxx.com

  联系人：刘老师 陈老师 谭老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.chinairr.org/report/R06/R0606/201706/15-233064.html


二、说明、目录、图表目录

    茶是消费量仅次于水的一种世界性饮料，目前全世界有超过20亿人在饮茶。近年来我国茶

业产业规模不断扩大，2015年，我国茶园种植面积280多万公顷、产量227.8万吨，消费量182.2

万吨，产销规模世界第一。2016年我国精制茶销售收入1868.84亿元，从2010年的604.83亿元

到2016年的1868.84亿元，年复合增长率20.69%。

    饮茶就离不开茶具，但是随着人们的生活节奏越来越快，传统的纯手工泡茶程序已越来越

不能满足人们的需要，人们闲暇时也许会慢慢的泡茶、品茶；但是工作办公的话，更倾向于

自动化或者智能化的饮茶道具，这样既可以喝到喜爱的茶，又不至于耽搁太多时间。

    对基本不饮茶的人群的原因调查中，60%的参调者表示饮茶太麻烦，需要很多道手续，而时

间不够是阻碍人们饮茶的重要原因。这也解释了我国最近几年智能茶具行业快速发展的原因

。统计数据显示，除2012年外，我国智能茶具及电热水壶行业市场规模均呈现逐年上升的发

展态势。2016年，行业市场规模在74.99亿元左右，同比增长8.9%。
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8.2.2 智能茶具及电热水壶行业进入壁垒分析

8.2.3 智能茶具及电热水壶行业经营模式分析

8.2.4 智能茶具及电热水壶行业投资风险预警

8.3 智能茶具及电热水壶行业投资潜力与建议

8.3.1 智能茶具及电热水壶行业投资价值剖析
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8.3.3 智能茶具及电热水壶行业投资策略建议
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