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二、说明、目录、图表目录

    过去，以彩电、冰箱、空调、洗衣机为主的大家电普及造就了中国的家电制造商巨头。随

着市场的饱和、消费习惯的变迁，各种改善和提高生活品质的小家电开始走俏市场。小家电

是一个概称，涵盖多个品类的产品，包括净化器、净水器、电饭煲、压力锅、电动牙刷、微

波炉、电烤箱、吸尘器、扫地机、原汁机、料理机、美容仪等。 

    这些小家电，并非生活必需品，也因此是小众产品。近几年，中国消费者在日本抢购智能

马桶盖、从日韩人肉带回数千元高端IH电饭煲、从亚马逊海淘尖端吸尘器品牌Dyson、京东

四天售出11万台空气净化器、中国成为iRobot全球最重要的市场等等这些现象都表明，精品小

家电正在成为中产阶层新宠。 

    有数据显示，在西方发达国家，平均每户家庭的小家电拥有量近40种，而中国大中城市每

户家庭小家电平均保有量还不到10种，小家电市场普及率低，潜力巨大。 
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