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二、说明、目录、图表目录
    目前，在我国酒类流通行业结构调整更加科学化，酒类流通体系更加精细化的大背景下，

行业专家建议，应加快推进法规标准制度建设，加强酒类流通行业规划引导，推动酒类流通

体系转型升级，不断深化酒类行业国际合作，充分发挥酒类行业协会作用。充分借鉴国际酒

类立法经验，加快推进全国酒类流通管理立法，提升酒类管理的法律层级，建立完善酒类市

场准入及退出机制，严格酒类生产、流通、消费管理。应加强酒类标准体系建设，抓好已出

台标准的宣贯执行，将条件成熟的行业标准提升为国家标准、推荐性标准提升为强制性标准

，切实规范酒类经营主体行为。 

同时，结合酒类市场出现的新形势新特点，科学制定实施酒类流通行业的发展规划和政策措

施。 

    此外，要充分发挥酒类行业协会的桥梁纽带作用，指导和支持行业协会开展行业统计、信

息收集、市场分析和咨询服务等工作。支持酒类行业协会开展科学理性饮酒公益宣传活动，

深入推进&ldquo;放心酒示范店&rdquo;创建活动，推进&ldquo;真品售酒、实价售酒&rdquo;，

促进行业自律。促进酒类行业与文化产业相互融合，培育酒类知名品牌，传承和弘扬积极健

康的中华酒文化。 
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