
2017-2022年室内观叶植物

市场深度评估与投资决策研究报告

报告目录及图表目录

中国产业研究报告网 编制
www.chinairr.org
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二、说明、目录、图表目录
    在室内条件之下，经过精心养护，能长时间或较长时间正常生长发育，用于室内装饰与造

景的植物，称为室内观叶植物（Indoor foliage plants）。室内观叶植物以阴生植物（shade

foliage plants）为主，也包括部分既观叶又观花、观果或观茎的植物。 

室内观叶植物种类多，差异也大，同时室内不同位置的生长环境也存在很大差异。 

    所以室内摆放植物，必须根据具体位置具体条件选择适合的品种，满足该植物的生态要求

，是植物能正常生长，充分显示其固有特征，达到最佳观赏效果。 

报告目录 

第一章 中国室内观叶植物市场发展现状分析 

第一节 中国室内观叶植物市场构成要素分析 

一、室内观叶植物产品购买主体构成分析 

二、室内观叶植物产品市场购买力分析 

第二节 中国室内观叶植物市场主要品牌及企业分析 

一、国外品牌分析 

二、国内品牌分析 

第三节 2016-2017年中国室内观叶植物市场运行数据分析 

一、室内观叶植物市场产品销售情况分析 

二、室内观叶植物市场产品供给情况分析 

第二章 2016年中国室内观叶植物市场供需调查分析 

第一节 需求分析 

一、需求量及其增长分析 

二、地域消费市场分析 

三、2016年中国室内观叶植物产品需求领域及构成分析 

四、中国室内观叶植物市场需求趋势及影响因素分析 

第二节 供给分析 

一、产量及其增长分析 

二、生产区域结构分析 

三、主要生产企业产能/产量统计 

四、投资动态（在建、拟建项目） 



第三节 供需平衡分析 

第三章 室内观叶植物进出口分析（数据主要来自海关统计） 

第一节 2016年我国进出口及增长情况 

一、2016年室内观叶植物进口量统计 

二、2016年室内观叶植物出口量统计 

第二节 主要海外市场分布情况 

第三节 经营海外市场的主要品牌 

第四节 2016年出口分析 

第四章 室内观叶植物市场竞争分析 

第一节 市场竞争格局分析 

第二节 市场竞争组群分析 

第三节 进入者分析 

第四节 室内观叶植物替代产品分析 

第五节 主力企业市场竞争力评价 

一、产品竞争力 

二、价格竞争力 

三、渠道竞争力 

四、销售竞争力 

五、服务竞争力 

六、品牌竞争力 

第五章 室内观叶植物市场价格分析 

第一节价格特征分析 

第二节 主要品牌产品价位分析 

第三节 影响室内观叶植物市场价格因素分析 

一、政策因素分析 

二、市场因素分析 

三、技术因素分析 

四、其他因素分析 



第六章 室内观叶植物市场渠道分析 

第一节 市场渠道格局 

第二节 销售渠道要素对比 

第三节 各区域市场主要代理商情况 

第七章 室内观叶植物用户分析 

第一节 用户认知程度 

第二节 用户关注的因素 

第八章 2016年中国室内观叶植物主体企业竞争力及关键性数据分析 

第一节 A公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第二节 B公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第三节 C公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第四节 D公司 



一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第五节 E公司 

一、企业概况 

二、企业主要经济指标分析 

三、企业盈利能力分析 

四、企业偿债能力分析 

五、企业运营能力分析 

六、企业成长能力分析 

第九章2017-2022年中国室内观叶植物市场消费能力及需求规模分析 

第一节 2016-2017年中国室内观叶植物市场消费能力现状分析 

一、中国室内观叶植物产品购买要素构成分析 

二、室内观叶植物产品替代产品威胁分析 

三、主要消费领域消费能力对比分析 

第二节 影响中国室内观叶植物市场消费能力主要因素分析 

第三节 中国室内观叶植物消费市场独有特征分析 

第四节 中国室内观叶植物市场发展基本类型分析 

第五节 2017-2022年中国室内观叶植物市场增长潜力及驱动因素分析 

第十章 2016-2017年中国室内观叶植物市场需求特点及需求潜力分析 

第一节 中国室内观叶植物市场主要消费统计数据定量分析 

第二节 2016-2017年中国室内观叶植物产品区域消费市场分析 

第三节 2016-2017年中国室内观叶植物产品城市消费市场分析 

一、市场表现特征 

二、市场主要需求差异分析 

三、室内观叶植物市场规模分析 

第四节 中国室内观叶植物市场潜在需求领域开拓及需求潜力 



一、室内观叶植物市场潜在需求领域发展情况 

二、潜在需求市场需求潜力预测 

第十一章 中国室内观叶植物市场销售渠道现状分析 

第一节 主要营销模式分析及比较 

第二节 中国室内观叶植物市场销售品牌研究 

一、区域热卖品牌 

二、龙头企业动态 

第三节 中国室内观叶植物市场标杆企业销售模式分析 

第十二章 室内观叶植物企业产品销售市场主要策略 

第一节 中国室内观叶植物产品目标市场选择策略及模式 

第二节 影响中国室内观叶植物目标市场策略因素分析 

一、企业的资源特点 

二、产品及市场特点 

三、竞争者策略选择 

第三节 中国室内观叶植物目标市场营销策略 

第四节 开拓中国室内观叶植物潜在需求市场策略 

第十三章 主要结论观点 

第一节 关于中国室内观叶植物市场消费潜力相关研究观点及结论 

一、关于2016-2017年中国室内观叶植物市场规模判断结论 

二、关于2017-2022年中国室内观叶植物市场规模变化趋势及主要数据定量判断 

三、关于2017-2022年中国室内观叶植物市场消费潜力整体变化趋势的判断 

第二节 关于中国室内观叶植物市场需求特点判断的主要观点 

一、室内观叶植物市场需求构成的判断 

二、2017-2022年中国室内观叶植物市场下游消费领域构成变化趋势的判断 

三、2017-2022年室内观叶植物市场替代产品替代性趋势判断 



  详细请访问：http://www.chinairr.org/report/R08/R0805/201707/10-234478.html

http://www.chinairr.org/report/R08/R0805/201707/10-234478.html

