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二、说明、目录、图表目录
    近年来，行业内业态也有所变化，跨界介入者越来越多，主要是互联网公司，比如阿里健

康就已经涉足影像信息化市场和独立影像中心;而一些地产、保险金融行业公司，也都正在跨

领域介入医学影像中心业务。在市场人士看来，医疗影像市场现状仍处于起步探索阶段，现

在进入的各方都在快速抢占市场、跑马圈地的过程中，真正形成品牌、形成规模，至少还需5

到10年。 

    以美国的经验来看，由于其十分重视循证医学，影像诊断的地位相对而言比较重要。由于

我国过去重治疗而轻诊断，医学影像中心的发展相对缓慢。但随着各方对影像诊断越来越重

视，以及联合会诊制度的逐步建立，参考美国独立影像中心的发展历程，国内医学影像市场

在分级诊疗、医疗改革、多点执业等利好因素的背景下，独立医学影像中心将成为第三方远

程影像诊断行业的未来趋势。中国的外资企业、官方企业、大型医院都从开始不同的角度切

入该市场，大批独立医学影像中心将会迎来一个快速的发展时期。 
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