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二、说明、目录、图表目录
    体检行业发展到今天，可谓是不易。从1998年国内首家民营体检中心在北京开业，商业体

检行业已经在我国有了将近二十年的历史，在不少一线城市甚至都已经成规模化发展。以北

京为例，每年大概有4000万人进行体检，而且其中半数都是在私营体检机构进行的。尽管私

营体检机构已经在不少一线城市占据了一半以上的市场份额，但是私营体检机构的收入规模

似乎并没有达到。由于资本的疯狂涌入，医疗行业本身已经是存在了不小的泡沫。体检行业

的发展也是充满了危机。别的不说，单单就营收不达预期，就足够让诸多入局者头疼的。 

    目前市场上有不少人认为体检行为过于&ldquo;鸡肋&rdquo;，很大程度上还是我国体检行业

的服务质量不到位导致的。对于每个人来说，其健康状况在现有的体检模式下，其实并没有

真正做好评估。其次，对患者的体检结果也需要做深层的数据分析，这样才能发现隐患，体

现体检的意义。 

    不过，目前鲜有体检机构注意到这些。因此，可以说体检市场并没有得到有效盘活。据分

析，当下我国体检行业的市场规模已经达到千亿级别，未来仍旧会保持较高的增速。 
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