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性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息

，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
    由于孕婴行业本身的特点，需要社区服务的切近与人性化的服务，而很多品牌店在销售上

仍采用传统的方式接待客人，而且由于传统的营销方式的终端严重滞后，市场意识不高造成

经营上的短期行为，都无形地拉远了与顾客的距离。亲情式营销，人性化服务将是以后市场

发展的重点。 

    目前，孕婴市场属启蒙阶段，市场切合点仍在初建时期，杂货铺式的商店居多，而能够提

供规范管理，统一形象，高品质，低价位的特许专营店，将是未来市场发展的趋势。因此，

发展婴幼用品产业发展前景广阔，属于真正的&ldquo;阳光产业&rdquo;。 

    整体市场处于供小于求状态，市场能够提供的产品远不能满足需求。例如，武汉市20088年

度人口出生率为51212人(据计生委提供数据)，按婴儿每人年最低消费20000元人民币合计，年

市场需求为102,000,0000元，而市场能提供的用品能力每年仅在20000-400万元人民币之间。 
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