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二、说明、目录、图表目录

    由于经济形势恶化继续冲击无线行业，2009年全球手机显示器发货量将下降超过6%，不景

气形势将持续至2010年。2009年手机显示器市场发货量将由2008年的16亿台降至15亿台，下

滑6.2%。2010年发货量将微增0.3%。2011年发货量将实现16.5亿台，但在此之前，该市场不会

超过2008年的水平。由于平均售价（ASP）下滑及利润率萎缩，2008年手机显示器市场已经步

履维艰。但如今，经济下滑已开始影响到发货量，导致2009-2010年两年行业收入下降。经济

形势的恶化导致手机换机率下降，这将是手机显示器市场下滑的主要原因。新兴国家的新手

机需求将难以抵消换机率下降的影响。除需求放缓外，成品手机库存的大量积压将在初期加

剧手机显示器市场的下滑趋势。2008年第4季度，库存修正指标已对该行业产生重大影响。为

应对这种局面，2008年第4季度主要供应商的手机显示器发货量较上季度减少了40%以上

。2009年1季度，在中国春节需求的拉动下，手机显示器总体需求小幅上升。中国本国手机制

造商和一线手机品牌正推动这一需求。 

    近年来，手机市场中的显示器价格不断下跌。其主要原因在于，厂商纷纷投资兴建新一代

晶圆厂以满足显示器、笔记本电脑和液晶电视日益增长的需求，从而扩大了TFT-LCD产能

。2009年，预计各种尺寸和技术的移动显示器面板价格将不畏经济下滑，保持其以前的年度

下滑速度&mdash;&mdash;15-20%。对某些类型的面板来说，2009年ASP降幅将较2008年有所好

转。大部分供应商已削减产能，并降低了其晶圆厂产能利用率，以因应需求放缓的困境。这

将有助于减缓价格下跌势头。2009年，尽管价格下跌且发货量下降，但一线客户在采购面板

方面不会遇到困难。由于当前产能利用率的降低，中小型TFT-LCD行业的供应过剩水平可能

下降，但不太可能出现供应短缺。供应商可针对不断增多的订单轻松扩大生产。对于中小

型TFT-LCD手机显示器供应商来说，2009年形势严峻，而且2010年仅会略有改善。但如果供

应商能够经受住价格下跌、产量下降和产能利用率降低的考验，则应该会在2011年迎来转机

。在这样严峻的形势下，我国手机显示屏企业应如何应对呢？ 

    本研究咨询报告在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家发改委、国

家商务部、国家海关总署、国家工业和信息化部、全国商业信息中心、中国经济景气监测中

心、中国光学光电子行业协会液晶分会、中关村在线调研中心、诺盛电信咨询、易观国际、

全国及海外多种相关报刊杂志的基础信息和专业研究单位等公布和提供的大量资料，并结合

对手机显示屏制造商和经销商等业内企业的访谈。报告立足于全球手机显示屏市场，对我国

手机显示屏行业的发展现状、市场关注、细分行业、行业竞争格局等进行了研究，并重点分

析了手机显示屏的销售状况，现阶段中国手机显示屏行业面临的冲击以及企业的应对策略。

为我国手机显示屏企业在激烈的市场竞争中洞察先机，根据市场需求及时调整经营策略，为



战略投资者选择恰当的投资时机和公司领导层做战略规划提供了准确的市场情报信息及科学

的决策依据，同时对银行信贷部门也具有极大的参考价值。 
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