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二、说明、目录、图表目录
    2016年4季度中国应用商店市场活跃用中，应用宝、百度手机助手均能占据40%左右的市场

份额，在市场上领先。而360和华为则分别占据20%以上的份额牢牢占据第二集团。应用商店

作为一个高流量的超级入口应用，深受各方重视，已成为多家厂商角力的重点。 

    应用商店市场主要分为两大阵营，以互联网公司为主的第三方应用商店和以手机制造商为

主的自带应用商店。近年以来，以华为、小米、联想等为代表的手机厂商阵营凭借其手机在

增量和存量市场中的优秀表现以及免ROOT静默安装等优势逐渐蚕食了部分第三方应用商店

的份额，成为应用商店领域不可忽视的一股力量。可忽视的一股力量。 
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