
2017-2022年中国房地产中

介服务行业分析与发展战略咨询报告

报告目录及图表目录

中国产业研究报告网 编制
www.chinairr.org



一、报告报价

《2017-2022年中国房地产中介服务行业分析与发展战略咨询报告》信息及时，资料详实，指

导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信

息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略

发展定位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.chinairr.org/report/R04/R0402/201707/27-235629.html

  产品价格：纸介版9800元  电子版9800元  纸介+电子10000元

  订购电话: 400-600-8596  010-80993936

  传真: 010-60343813

  网址:  http://www.chinairr.org

  Email: sales@chyxx.com

  联系人：刘老师 陈老师 谭老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.chinairr.org/report/R04/R0402/201707/27-235629.html


二、说明、目录、图表目录
    房地产中介机构手中已经具备了大量的房地产项目，只需要对接好市场，有条件的话也可

以对接上装修公司、保洁公司，将手中的存量房地产项目统一进行改造，然后再统一出租，

将自己转变成一个房屋租赁运营机构，将会更具发展前景。 

    租赁市场的发展，是一个城市的活力所在。当然，这也需要设置一个较为合理的收入比例

，例如租客收入的30%，就是一个临界值。而显然如今房屋租赁单打独斗的模式难以实现这

个目标，所以，房地产中介机构利用手中的大量房地产项目，进行批量操作，才能让大城市

的年轻人租得起房。 

据分析，当下我国房地产租赁市场的规模已经达到万亿级别，俨然成为了房地产中介机构转

型的动力。 
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（3）房地产中介行业品牌的现状分析 

（4）房地产中介企业的品牌战略 

（5）房地产中介品牌战略管理的策略 
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