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二、说明、目录、图表目录
    2011-2016年我国童装市场规模不断扩大，2016年我国童装销售额约为1450亿元。预计2017年

，童装市场将迎来爆发元年，市场规模有望突破1600亿元，增速将进一步提升。 

    随着我国宏观经济的不断发展，我国居民收入水平也随之不断提升，增强的消费能力为童

装产业的持续发展奠定了基础。根据国家统计局的数据显示，2016年我国居民人均可支配收

入为23821元，而2012年为16510元，年均复合增长率接近10%。另一方面，主要生育群体高品

质的消费需求，进一步促进了童装产业发展。根据公开资料显示，目前80、90后群体为主要

生育群体，这部分消费人群大多成长环境优越，对生活品质要求更高，优生优育的观念提升

了童装市场的消费水平，童装产业进一步扩容。 

    从未来发展潜力来看，在&ldquo;全面二孩&rdquo;政策、消费水平升级以及资本助推等驱动

因素共同作用下，预计到2020年我国童装市场规模有望超过2000亿元，我国童装市场成长空

间巨大。 
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