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二、说明、目录、图表目录
    稀有气体大时代正在来临，无论是国内还是国外，稀有气体市场都处在蓬勃发展之中，随

着对稀有气体的深入研究，其应用越来越广泛，市场需求也随之增加，但是其供应面也在快

速增加之中。如粗氙气提纯至精制氙气后，可应用在医用领域，是一种比笑气更高端的医疗

特种气体。市场更为广阔的是，根据不同领域、不同需求，稀有气体与普通气体混制后，特

气市场十分可观，未来，国内企业可生产100多种气体新产品，用于保护气、焊接用气、医疗

健康气体，以及军工等领域。 

    目前，国内只有宝钢、首钢等少数几家大型钢厂旗下的气体企业具备制备稀有气体的能力

。这些气体含量稀少，只有制氧机生产规模足够大，才有可能提取得到。随着下游应用市场

的需求不断的增长，稀有气体行业供不应求的格局将加剧，尤其是高端稀有气体市场更是如

此，因此稀有气体的市场规模在不断的扩大。 

    中国市场目前对稀有气体需求最大的是化工、石油、电力及钢铁产业，它们消费了市场上

稀有气体60%的份额，其余的40%被医疗、食品、电子、建筑、印刷、汽车等产业消费。中国

市场有中国市场的特殊性，虽然产业链完整，这种经营模式可以将企业做大做强，但是对于

想投身该产业的投资者来说，完整的产业链需要巨额投资，并不能轻易实现。于是中国市场

就出现了稀有气体领域小规模企业异常活跃的景象。 
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