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二、说明、目录、图表目录
    母婴消费市场存在大量销售场景。一站式购买与体验式消费，成为母婴童消费日益重要的

渠道，并有助于提高客户黏性。杜凤林分析指出，在产能过剩的背景下，库存积压成为一大

痛点，将线上和线下深度融合可以提升效率，越来越多的传统母婴实体零售商家借助于区域

化商圈转型成为母婴服务商。 

    有专家预计，母婴童市场线上渠道的占比预计将由2015年的32%增至2020年的40%。但线下

渠道仍是主流，并随着购物中心的扩张而进一步发展。在线下渠道的各种业态中，母婴专卖

店有望于2020年跃升为第一渠道，占40%的线下市场份额。同时，品牌商和零售商线上线下齐

头并进，向全渠道方向拓展。 
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