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二、说明、目录、图表目录
    一种发动机排量较小、车身尺寸较小、油耗相对较经济、价格也相应较低的一类轿车。 

    经济型轿车消耗燃料较少，排放的有害气体和二氧化碳等温室气体也较少，受到国家政策

法规的鼓励，同时也受到中等经济条件人们的欢迎。 

    一般来说，经济型轿车的车速相对较低，比较适合城市上班族和妇女、老人的使用。随着

汽车技术的进步，经济型轿车的安全性、乘坐舒适性也都有较大的提高，在轿车中占的比例

还将进一步提高。经济型轿车的消费将带动车型设计、款式风格、功能用途的差异化。随着

经济的发展、消费理念的成熟和消费文化的多元组合时代的来临，轿车将完成炫耀工

具&mdash;代步工具&mdash;运载工具&mdash;娱乐工具的人性化回归。 

    经济型轿车产业在我国的诞生、成长、徘徊和新一轮的活跃，其本质的决定因素是市场，

而市场发展的优与劣、快与慢，又受到国家宏观经济运行和汽车产业政策等因素的制约。消

费群落构成、国民所得水平、市场消费导向、经济景气程度等复合因素构成经济型轿车消费

的市场内在条件；改革开放进程、行业发展法规、商品消费政策、利益分配制度等复合因素

构成市场的外在条件。从国内经济型轿车市场整体状况和发展走向来看，可谓机会与威胁同

在，机会日益发展，威胁不可小视，总体来看机会大于威胁 

    经济型轿车进入家庭有可能要走过四个阶段：一是以私营工商业主、公务员、&ldquo;三

资&rdquo;企业白领阶层、个体户、各类&ldquo;星&rdquo;级人物、自由职业者等为主要消费

对象阶段。此阶段内，消费的中坚力量是城镇的中高等收入阶层；二是以事业单位的职员

、&ldquo;三资&rdquo;企业的职员、国企和私企的白领、效益较好的工商企业的职员、农村的

专业户等为主要消费对象阶段。此阶段内，消费的中坚力量是城镇的中等收入阶层和农村高

等收入阶层；三是城镇居民及农村中等收入阶层家用轿车普及阶段；四是农村居民家用轿车

普及阶段。 

    国家鼓励性消费政策使经济型轿车购买和使用的经济性更为显著，经济型轿车市场增长潜

力将高于轿车市场平均增长潜力。轿车消费结构将发生重大变化，私车消费将成为轿车市场

消费的主流，经济型轿车将成为家用轿车普及车型。 
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