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一、报告报价

《2017-2022年中国彩电行业市场分析与投资战略咨询报告》信息及时，资料详实，指导性强

，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准

确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定

位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录
    今年上半年，国内彩电零售量规模为2181万台，同比下降7.3%；零售额740亿元，同比增

长4.3%。据业内专家分析，彩电市场呈现高位盘整态势，彩电内销量下滑，主要是受消费透

支、房地产调控、缺少重大体育赛事支撑等综合因素影响。去年，彩电业依靠低价促销撬动

市场，推高了当年销售规模，但也在一定程度上透支了消费需求，其后续影响逐步显现。上

半年，线上彩电零售量为768万台，市场占比为35%。 

    相对于去年的增量不增收，今年上半年彩电业呈现减量增收景象，这表明彩电价格上涨带

动了销售额增长。但业内专家表示，由于面板价格涨幅高于整机，彩电企业利润普遍下滑，

行业净利润估算不足1%，低于去年同期约1.5%的水平。今年6月份销量最大的55英寸电视

，4KUHD面板均价同比增长19%，但整机均价却下降了1.5%；销量第二的32英寸电视，HD面

板均价同比增长26%，整机均价仅增长13%。 

    据了解，最新一轮面板涨价潮自2016年4月份开始，一直持续到2017年5月份，历时14个月，

是面板历史上最长的一次涨价过程。受面板涨价影响最大的是中小尺寸液晶电视产品，特别

是40英寸和43英寸产品，6月份这两个尺寸的FHD整机销售均价分别上涨了20%和18%。 
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