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二、说明、目录、图表目录
    利用微生物发酵生产含一定浓度酒精饮料的过程。酿酒原料与酿酒容器，是谷物酿酒的两

个先决条件。据考古出土距今五千多年的酿酒器具表明：传说中的黄帝时期、夏禹时代存在

酿酒这一行业，而酿酒之起源还在此之前。远古时人们可能先接触到某些天然发酵的酒，然

后加以仿制。国内学者普遍认为，龙山文化时期酿酒是较为发达的行业。酿酒原料不同，所

用微生物及酿造过程也不一样。酒曲酿酒是中国酿酒的精华所在。《齐民要术》记载的制曲

方法一直沿用至今，后世也有少量的改进。 

    2016年，全国规模以上酒业企业实现销售收人9780.63亿元，同比增长6.27%，实现利

润1094.47亿元，同比增长7.22%。2016年1-12月，全国酿酒行业规模以上企业完成酿酒总产

量7226.30万千升，同比增长0.75%。其中饮料酒产量6274.20万千升，同比增长0.81%；发酵酒

精产量952.10万千升，同比增长0.41%. 

    从细分行业来看，规模以上白酒企业1578家，累计产量1358.36万千升，累计完成销售收

人6125.74亿元，与上年同期相比增长10.07%；累计实现利润总额797.15亿元，与上年同期相比

增长9.24%。规模以上啤酒企业468家，累计产量4506.44万千升，累计完成销售收人1832.69亿

元，与上年同期相比下降1.29%；累计实现利润总额150.76亿元，与上年同期相比增长5.70%。

规模以上葡萄酒企业240家，累计产量113.74万千升，累计完成销售收人484.54亿元，与上年同

期相比增长3.97%；累计实现利润总额48.70亿元，与上年同期相比下降6.59%。规模以上黄酒

生产企业112家，累计完成销售收入198.23亿元，与上年同期相比增长8.96%；累计实现利润总

额18.60亿元，与上年同期相比下降1.54%。规模以上其他酒生产企业215家，累计完成销售收

入357.9.亿元，与上年同期相比增长7.86%；累计实现利润总额41.25亿元，与上年同期相比下

降8.16%。 

    近年来由于经济发展较为低迷，使得中国酿酒行业遭受一定程度的冲击，特别是白酒和葡

萄酒市场，随着经济的企稳回升态势愈发明朗，我国酿酒行业出现一定程度的复苏迹象，白

酒行业在2017年率先回暖，出现高端、次高端白酒市场异常火爆的局面。预计2017-2022年期

间，我国酿酒行业规模将保持6%左右的增速稳步增长，细分市场领域存在较大的发展机遇。 
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