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二、说明、目录、图表目录
    2016年在全球经济复苏步伐放缓的背景下，风险因素不断集聚，引发全球的动荡加剧。尽

管如此，世界茶叶生产依然保持上涨的态势。2016年中国茶园面积同比增长了2%，达到4400

万亩，全国茶叶产量达到243万吨，同比增长了7%。 

    二十世纪90年代以来，中国茶叶产量所占份额一直超过世界总产量的20%，茶叶出口量超过

世界出口总量的15%，是世界茶叶生产、出口、消费大国。2006年以来，中国已经成为世界第

一产茶大国。中国大部分的茶企，自身的生产模式尚不能很快与市场经济接轨。 一家一户小

作坊的生产模式，难以形成生产规模，更无法形成品牌。中国茶企行业中流传一句话

：&ldquo;中国7万茶企抵不过一个英国立顿。&rdquo;我国茶叶产品种类多样，种植、加工茶

叶的企业数量众多，但有时候&ldquo;多&rdquo;并不是优点，因为茶叶这种产品的标准不易操

作性以及行业管理的不够健全使整个行业出现了较混乱的局面。近几年，茶叶城、茶叶批发

市场盲目扩建，导致打破了市场供求关系的平衡，使商户的销量下降，利润也越来越少。批

发市场的个体商户普遍存在不易监管等特点，经常出现漫天要价的情况。管理的松懈导致食

品行业普遍推行的QS认证在茶叶行业得不到有效执行，而消费者对于茶叶品质的评定方法难

以掌握，常常被不良茶商的信口胡言欺骗，买到假冒伪劣产品，从而抑制了消费者的需求。 

    我国茶叶企业多数实力都非常弱小，还处于小规模、分散经营的阶段，采用传统粗放经营

模式，产品也主要依靠散装形式销售，茶企普遍缺乏品牌意识，陷入了&ldquo;有名茶，无名

牌&rdquo;的尴尬局面。不过，一些企业已经意识到这个问题，开始了这方面的探索。茶叶作

为一个中国传统的农产品，在中国拥有其广泛的消费基础。据统计数据，中国人均年茶叶消

费0.36公斤，将这个数据乘以13亿，意味着巨大的市场容量，我国茶叶市场值得长期看好。 

报告目录： 

第一章 茶叶行业相关基础概述及研究机构 

1.1 茶叶的定义及分类 

1.1.1 茶叶的界定 

1.1.2 茶叶的分类 

1、绿茶 

2、红茶 

3、乌龙茶 

4、白茶 

5、黄茶 



6、黑茶 

1.1.3 茶叶的功效 

1.2 茶叶行业特点分析 

1.2.1 市场特点分析 

1.2.2 行业经济特性 

1.2.3 行业发展周期分析 

1.2.4 行业进入风险 

1.2.5 行业成熟度分析 

第二章 2014-2016年中国茶叶行业市场发展环境分析 

2.1 中国茶叶行业经济环境分析 

2.1.1 中国经济运行情况 

1、国民经济运行情况GDP 

2、消费价格指数CPI、PPI 

3、全国居民收入情况 

4、恩格尔系数 

5、工业发展形势 

2.1.2 经济环境对行业的影响分析 

2.2 中国茶叶行业政策环境分析 

2.2.1 行业监管环境 

1、中国植物油行业协会 

2、行业监管体制 

2.2.2 行业政策分析 

1、《食品安全法》 

2、《茶叶生产许可审查细则（2015版）》 

2.2.3 政策环境对行业的影响分析 

2.3 中国茶叶行业社会环境分析 

2.3.1 行业社会环境 

1、人口规模分析 

2、教育环境分析 

3、文化环境分析 

4、生态环境分析 



5、中国城镇化率 

6、绿色健康消费趋势 

7、消费升级发展趋势 

2.3.2 社会环境对行业的影响分析 

2.4 中国茶叶行业技术环境分析 

2.4.1 茶繁殖方式 

1、种子 

2、扦插 

2.4.2 茶栽培技术 

1、开垦 

2、定植 

3、修剪 

4、施肥 

5、锄草 

2.4.3 病虫防治技术 

1、农业防治 

2、药物防治 

2.4.4 技术环境对行业的影响 

第三章 中国茶叶行业上、下游产业链分析 

3.1 茶叶行业产业链概述 

3.1.1 产业链定义 

3.1.2 茶叶行业产业链 

3.2 茶叶行业上游-茶树种植产业发展分析 

3.2.1 茶树种植产业发展现状 

3.2.2 茶树种植产业供给分析 

3.2.3 茶树种植产业供给价格 

3.2.4 茶树种植产业区域分布 

3.3 茶叶行业下游-经销商情况分析 

3.3.1 茶叶经销商发展现状 

3.3.2 茶叶经销商规模情况 

3.3.3 茶叶经销商区域分布 



3.4 茶叶行业终端消费者消费情况分析 

3.4.1 中国人均茶叶消费情况 

3.4.2 茶叶消费者地域分布情况 

3.4.3 健康绿色消费观念下的茶叶消费市场 

3.4.4 茶叶消费者品牌忠诚度分析 

第四章 国际茶叶行业市场发展分析 

4.1 2014-2016年国际茶叶行业发展现状 

4.1.1 国际茶叶行业发展现状 

4.1.2 国际茶叶行业发展规模 

4.1.3 国际茶叶主要技术水平 

4.2 2014-2016年国际茶叶市场需求研究 

4.2.1 国际茶叶市场需求特点 

4.2.2 国际茶叶市场需求结构 

4.2.3 国际茶叶市场需求规模 

4.3 2014-2016年国际区域茶叶行业研究 

4.3.1 印度茶叶市场 

1、市场现状分析 

2、茶叶产量分析 

3、发展趋势分析 

4.3.2 孟加拉茶叶市场 

1、市场现状分析 

2、茶叶产量分析 

3、发展趋势分析 

4.3.3 斯里兰卡茶叶市场 

1、市场现状分析 

2、茶叶产量分析 

3、发展趋势分析 

4.4 2017-2022年国际茶叶行业发展展望 

4.4.1 国际茶叶行业发展趋势 

4.4.2 国际茶叶行业规模预测 

4.4.3 国际茶叶行业发展机会 



第五章 2014-2016年中国茶叶行业发展概述 

5.1 中国茶叶行业发展状况分析 

5.1.1 中国茶叶行业发展阶段 

5.1.2 中国茶叶行业发展总体概况 

5.1.3 中国茶叶行业发展特点分析 

5.2 2014-2016年茶叶行业发展现状 

5.2.1 2014-2016年中国茶叶行业发展热点 

5.2.2 2014-2016年中国茶叶行业发展现状 

1、管理无序，标准缺失 

2、企业实力弱，品牌意识弱 

5.2.3 2014-2016年中国茶叶企业发展分析 

5.3 茶叶行业替代品及互补产品分析 

5.3.1 茶叶行业替代品分析 

1、替代品种类 

2、主要替代品对茶叶行业的影响 

3、替代品发展趋势分析 

5.3.2 茶叶行业互补产品分析 

1、行业互补产品种类 

2、主要互补产品对茶叶行业的影响 

3、互补产品发展趋势分析 

5.4 中国茶叶行业细分市场概况 

5.4.1 绿茶市场分析 

5.4.2 红茶市场分析 

5.4.3 乌龙茶市场分析 

5.4.4 白茶市场分析 

5.4.5 黄茶市场分析 

5.4.6 黑茶市场分析 

5.5 茶叶行业渠道与行业品牌分析 

5.5.1 茶叶行业渠道分析 

1、渠道形式 

2、渠道要素对比 

3、各区域主要代理商情况 



5.5.2 茶叶行业品牌分析 

1、品牌数量分析 

2、品牌推广方式分析 

3、品牌美誉度分析 

4、品牌的选择情况 

5.5.3 茶叶行业存在的问题分析 

1、茶叶树种植难度高 

2、茶叶树种植成本高 

3、茶叶市场价格较高 

4、茶叶市场需求规模小 

5.6 中国茶叶行业发展问题及对策建议 

5.6.1 中国茶叶行业发展制约因素 

5.6.2 中国茶叶行业存在问题分析 

5.6.3 中国茶叶行业发展对策建议 

第六章 中国茶叶行业运行指标分析及预测 

6.1 中国茶叶行业企业数量分析 

6.1.1 2014-2016年中国茶叶行业企业数量情况 

6.1.2 2014-2016年中国茶叶行业企业竞争结构 

6.2 2014-2016年中国茶叶行业财务指标总体分析 

6.2.1 行业盈利能力分析 

6.2.2 行业偿债能力分析 

6.2.3 行业营运能力分析 

6.2.4 行业发展能力分析 

6.3 中国茶叶行业市场规模分析及预测 

6.3.1 2014-2016年中国茶叶行业市场规模分析 

6.3.2 2017-2022年中国茶叶行业市场规模预测 

6.4 2014-2016年中国茶叶区域市场规模分析 

6.4.1 东北地区市场规模分析 

6.4.2 华北地区市场规模分析 

6.4.3 华东地区市场规模分析 

6.4.4 华中地区市场规模分析 



6.4.5 华南地区市场规模分析 

6.4.6 西部地区市场规模分析 

6.5 中国茶叶行业市场供需分析及预测 

6.5.1 中国茶叶行业市场供给分析 

1、2014-2016年中国茶叶行业供给规模分析 

2、2017-2022年中国茶叶行业供给规模预测 

6.5.2 中国茶叶行业市场需求分析 

1、2014-2016年中国茶叶行业需求规模分析 

2、2017-2022年中国茶叶行业需求规模预测 

6.6 2014-2016年中国茶叶行业产品价格分析 

6.6.1 2014-2016年中国茶叶行业产品价格回顾 

6.6.2 2014-2016年中国茶叶产品当前市场价格统计分析 

6.6.3 2014-2016年中国茶叶产品价格影响因素分析 

6.6.4 2017-2022年中国茶叶产品价格预测 

6.7 茶叶行业进出口分析 

6.7.1 出口分析 

1、2014-2016年茶叶出口总况分析 

2、2014-2016年茶叶出口量及增长情况 

3、2014-2016年茶叶细分行业出口情况 

4、出口流向结构 

5、出口产品品牌分析 

6、主要出口企业分析 

7、出口价格特征分析 

6.7.2 进口分析 

1、2014-2016年茶叶进口总况分析 

2、2014-2016年茶叶进口量及增长情况 

3、2014-2016年茶叶细分行业进口情况 

4、国家进口结构 

5、进口产品结构 

第七章 中国互联网+茶叶行业发展现状及前景 

7.1 互联网给茶叶行业带来的冲击和变革分析 



7.1.1 互联网时代茶叶行业大环境变化分析 

7.1.2 互联网给茶叶行业带来的突破机遇分析 

7.1.3 互联网给茶叶行业带来的挑战分析 

7.1.4 互联网+茶叶行业渠道形势变革分析 

7.1.5 互联网+茶叶行业营销模式变革分析 

7.2 中国互联网+茶叶行业市场发展现状分析 

7.2.1 中国互联网+茶叶行业投资布局分析 

1、中国互联网+茶叶行业投资切入方式 

2、中国互联网+茶叶行业投资规模分析 

3、中国互联网+茶叶行业投资业务布局 

7.2.2 茶叶行业目标客户互联网渗透率分析 

7.2.3 中国互联网+茶叶行业市场规模分析 

7.2.4 中国互联网+茶叶行业竞争格局分析 

1、中国互联网+茶叶行业参与者结构 

2、中国互联网+茶叶行业竞争者类型 

3、中国互联网+茶叶行业市场占有率 

7.2.5 中国茶叶垂直电商平台分析 

1、天猫商城 

2、淘宝商城 

3、京东商城 

4、苏宁易购 

5、亚马逊 

7.2.6 中国茶叶企业互联网战略案例分析 

7.3 中国互联网+茶叶行业市场发展前景分析 

7.3.1 中国互联网+茶叶行业市场增长动力分析 

7.3.2 中国互联网+茶叶行业市场发展瓶颈剖析 

7.3.3 中国互联网+茶叶行业市场发展趋势分析 

第八章 中国茶叶行业消费市场调查 

8.1 茶叶市场消费需求分析 

8.1.1 茶叶市场的消费需求变化 

8.1.2 茶叶行业的需求情况分析 



8.1.3 茶叶品牌市场消费需求分析 

8.2 茶叶消费市场状况分析 

8.2.1 茶叶行业消费特点 

8.2.2 茶叶行业消费结构分析 

8.2.3 茶叶行业消费的市场变化 

8.2.4 茶叶市场的消费方向 

8.3 茶叶行业产品的品牌市场调查 

8.3.1 消费者对行业品牌认知度宏观调查 

8.3.2 消费者对行业产品的品牌偏好调查 

8.3.3 消费者对行业品牌的首要认知渠道 

8.3.4 茶叶行业品牌忠诚度调查 

8.3.5 消费者的消费理念调研 

第九章 中国茶叶行业市场竞争格局分析 

9.1 中国茶叶行业竞争格局分析 

9.1.1 茶叶行业区域分布格局 

9.1.2 茶叶行业企业规模格局 

9.1.3 茶叶行业企业性质格局 

9.1.4 茶叶国际竞争格局分析 

1、国际茶叶品牌格局 

2、国际茶叶区域格局 

3、国际茶叶市场集中度分析 

4、中国茶叶市场国产品牌占比分析 

9.2 中国茶叶行业竞争五力分析 

9.2.1 茶叶行业上游议价能力 

9.2.2 茶叶行业下游议价能力 

9.2.3 茶叶行业新进入者威胁 

9.2.4 茶叶行业替代产品威胁 

9.2.5 茶叶行业现有企业竞争 

9.3 中国茶叶行业竞争SWOT分析 

9.3.1 茶叶行业优势分析（S） 

9.3.2 茶叶行业劣势分析（W） 



9.3.3 茶叶行业机会分析（O） 

9.3.4 茶叶行业威胁分析（T） 

9.4 中国茶叶行业投资兼并重组整合分析 

9.4.1 投资兼并重组现状 

9.4.2 投资兼并重组案例 

第十章 中国茶叶行业领先企业竞争力分析 

10.1 中国茶叶有限公司竞争力分析 

10.1.1 企业发展基本情况 

10.1.2 企业主要产品分析 

10.1.3 企业竞争优势分析 

10.1.4 企业经营状况分析 

10.1.5 企业最新发展动态 

10.1.6 企业发展战略分析 

10.2 云南大益茶业集团有限公司竞争力分析 

10.2.1 企业发展基本情况 

10.2.2 企业主要产品分析 

10.2.3 企业竞争优势分析 

10.2.4 企业经营状况分析 

10.2.5 企业最新发展动态 

10.2.6 企业发展战略分析 

10.3 八马茶业股份有限公司竞争力分析 

10.3.1 企业发展基本情况 
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