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二、说明、目录、图表目录
    快速消费品包括包装的食品、个人卫生用品、烟草及酒类和饮料。之所以被称为快速，是

因为他们首先是日常用品，它们依靠消费者高频次和重复的使用与消耗通过规模的市场量来

获得利润和价值的实现，典型的快速消费品包括日化用品、食品饮料、烟酒等；药品中的非

处方药(OTC)通常也可以归为此类。尽管快速消费品的绝对利润相对较低，但因其销售量巨

大，故类似商品的累积利润可以很高。 

    快速消费品与其他类型消费品相比，购买决策和购买过程有着明显的差别。快速消费品属

于冲动购买产品，即兴的采购决策，对周围众多人的建议不敏感，取决于个人偏好、类似的

产品不需比较，产品的包装、广告促销、价格、销售点等对销售起着重要作用。以发达国家

的经验来看，人均GDP超过4000美元以后，快速消费品市场将会爆发式增长。例如联合利华

、保洁、可口可乐、亨氏等等快速消费品巨头，市值都是千亿美元左右。而中国目前快速消

费品企业，最大的例如伊利、中国旺旺等，市值仅在千亿人民币以下。并且快速消费品细分

行业集中度普遍低于发达国家，甚至还存在一大批山寨品牌存在。 

    目前我国正处于从投资、出口拉动GDP到消费拉动GDP的经济转型中，政府出台了一系列

政策鼓励消费，而快速消费品作为消费品的重要部分，市场潜力巨大。中国拥有13亿人口，

但是快速消费品行业不管是在品牌建设、行业集中度还是市场规模都与发达国家有着不少差

距，也意味着快速消费品行业拥有巨大的市场空间。 
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