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二、说明、目录、图表目录
    从发展潜力来看，与欧美等发达国家相比，我国的健身器材产品在家庭的普及率及用于健

身运动的人均消费还很低，未来增长空间较大； 

    从发展环境来看，伴随着《关于加快发展体育产业促进体育消费的若干意见》、《全民健

身计划（2016&mdash;2020年）》、《体育产业发展&ldquo;十三五&rdquo;规划》等政策的实

施，健身器材市场的政策力度不断加大，发展环境逐步向好；再加上健身人群数量的增长以

及健身俱乐部的不断普及，预计未来我国健身器材市场将保持9%的增长速度，到2020年市场

规模有望突破500亿元。 
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