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二、说明、目录、图表目录
    醋是用各种酵后产生的酸味调味剂，化学式：CH3COOH ，是弱电解质。酿醋主要使用大

米或高梁为原料。适当的酵可使用含碳水化合物（糖、淀粉）的液体转化成酒精和二氧化碳

，酒精再受某种细菌的作用与空气中氧结合即生成醋酸和水。所以说，酿醋的过程就是使酒

精进一步氧化成醋酸的过程。食醋的味酸而醇厚，液香而柔和，它是烹饪中一种必不可少的

调味品，主要成分为乙酸、高级醇类等。现用食醋主要有&ldquo;米醋&rdquo;、&ldquo;熏

醋&rdquo;、&ldquo;特醋&rdquo;&ldquo;糖醋&rdquo;、&ldquo;酒醋&rdquo;、&ldquo;白

醋&rdquo;等，根据产地品种的不同，食醋中所含醋酸的量也不同，一般大概在5~8%之间，

食醋的酸味强度的高低主要是其中所含醋酸量的大小所决定。例如山西老陈醋的酸味较浓，

而镇江香醋的酸味酸中带柔，酸而不烈。 

    然而，相较于酱油行业的发展，我国是醋行业发展相对滞后，但依然成为了我国调味品市

场的第三大品类。从市场规模来看，2016年，酱油占调味品市场比重约24%，食醋占比为11%

，由此推算，我国食醋的市场规模约275亿元。2016年，恒顺醋业醋业务营收达到14.5亿元，

行业占比约为4.3%。目前我国食醋行业的CR5不足16%，此外，与国际进行比较，目前，日本

和德国的食醋行业CR5基本在60%-80%之间，相比之下，我国是醋行业未来具有很大的整合空

间。 

    中国四大名醋有山西老陈醋、保宁醋、镇江香醋、永春老醋。除了四大名醋之外，中国还

有许多区域性的名醋，如河南特醋、江浙玫瑰米醋等。由于不同的醋口味差别较大，区域消

费者习惯了原有的口味之后，往往会产生惯性消费，因而，使得目前食醋产品具有较强的区

域分布特征。如，镇江香醋，主要在华东地区分布较多，山西老陈醋则在山西及周边区域较

多，保宁醋则主要集中于四川地区。此外，根据不同的风味和功能来看，醋可以分为烹调型

、佐餐型、保健型和饮料型等系列。尤其是保健型和饮料型醋，具有较好的保健功能，目前

在国内发展尚处于起步阶段，未来前景看好。 

    我国食醋行业依然具有广阔的市场增长空间，这主要会得益于醋品类增加带来的人均醋消

费量增加，以及行业集中度提升和产品升级带来的单价提升。目前，我国人均醋消费量仅

有2.3公斤左右，而与我国饮食相近的日本则达到7.9公斤，而美国人均消费量也达到6.5公斤以

上。从居民需求发展趋势来看，随着居民生活水平和消费水平的提高以及改善饮食习惯的驱

动，消费者对食醋产品的需求日益增长，食醋产品将不再局限于传统的餐饮烹调，食醋产品

将受到越来越多消费者的青睐和消费选择。 
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第一章 食醋行业相关基础概述 

1.1 食醋产品概述 

1.1.1 食醋的界定 

1.1.2 食醋产品特色 

1.1.3 食醋的分类 

1、酿造醋 

2、人工合成醋 

1.2 食醋行业特点分析 

1.2.1 市场特点分析 

1.2.2 行业经济特性 

1.2.3 行业发展周期分析 

1.2.4 行业进入风险 

1.2.5 行业成熟度分析 

第二章 2014-2016年中国食醋行业市场发展环境分析 

2.1 中国食醋行业经济环境分析 

2.1.1 中国经济运行情况 

1、国民经济运行情况GDP 

2、消费价格指数CPI、PPI 

3、全国居民收入情况 

4、恩格尔系数 

5、工业发展形势 

6、调味品工业发展现状分析 

2.1.2 经济环境对行业的影响分析 

2.2 中国食醋行业政策环境分析 

2.2.1 行业监管环境 

1、行业主管部门 

2、行业监管体制 

2.2.2 行业政策分析 

1、《食品安全法》 

2、ISO9001质量管理体系 

3、《食品安全法实施条例》 



4、《食品生产许可管理办法》 

5、《食品添加剂卫生管理办法》 

2.2.3 政策环境对行业的影响分析 

2.3 中国食醋行业社会环境分析 

2.3.1 行业社会环境 

1、人口规模分析 

2、教育环境分析 

3、文化环境分析 

4、生态环境分析 

5、中国城镇化率 

6、绿色健康消费观念发展趋势 

2.3.2 社会环境对行业的影响分析 

2.4 中国食醋行业技术环境分析 

2.4.1 食醋生产技术分析 

1、固态发酵 

2、液态发酵 

3、固稀发酵 

2.4.2 行业主要技术发展趋势 

2.4.3 技术环境对行业的影响 

第三章 中国食醋行业上、下游产业链分析 

3.1 食醋行业产业链概述 

3.1.1 产业链定义 

3.1.2 食醋行业产业链 

3.2 食醋行业上游-原材料产业发展分析 

3.2.1 原材料产业发展现状 

3.2.2 原材料产业供给分析 

3.2.3 原材料供给价格分析 

3.2.4 原材料供给区域分布 

3.3 食醋行业下游-经销商情况分析 

3.3.1 食醋经销商发展现状 

3.3.2 食醋经销商规模情况 



3.3.3 食醋经销商区域分布 

3.4 食醋行业终端消费者消费情况分析 

3.4.1 中国人均食醋消费情况 

3.4.2 食醋消费者地域分布情况 

3.4.3 健康绿色消费观念下的食醋消费市场 

3.4.4 食醋消费者品牌忠诚度分析 

第四章 国际食醋行业市场发展分析 

4.1 2014-2016年国际食醋行业发展现状 

4.1.1 国际食醋行业发展现状 

4.1.2 国际食醋行业发展规模 

4.1.3 国际食醋主要技术水平 

4.2 2014-2016年国际食醋市场需求研究 

4.2.1 国际食醋市场需求特点 

4.2.2 国际食醋市场需求结构 

4.2.3 国际食醋市场需求规模 

4.3 2014-2016年国际区域食醋行业研究 

4.3.1 欧洲食醋市场分析 

1、市场现状分析 

2、市场规模分析 

3、发展趋势分析 

4.3.2 美国市场 

1、市场现状分析 

2、市场规模分析 

3、发展趋势分析 

4.3.3 日韩市场 

1、市场现状分析 

2、市场规模分析 

3、发展趋势分析 

4.4 2017-2022年国际食醋行业发展展望 

4.4.1 国际食醋行业发展趋势 

4.4.2 国际食醋行业规模预测 



4.4.3 国际食醋行业发展机会 

第五章 2014-2016年中国食醋行业发展概述 

5.1 中国食醋行业发展状况分析 

5.1.1 中国食醋行业发展阶段 

5.1.2 中国食醋行业发展总体概况 

5.1.3 中国食醋行业发展特点分析 

1、低层次竞争，没有协同意识 

2、行业整合成长，集中度提升 

3、行业产品单一缺乏创新 

5.2 2014-2016年食醋行业发展现状 

5.2.1 2014-2016年中国食醋行业发展热点 

5.2.2 2014-2016年中国食醋行业发展现状 

5.2.3 2014-2016年中国食醋企业发展分析 

5.3 食醋行业替代品及互补产品分析 

5.3.1 食醋行业替代品分析 

1、替代品种类 

2、主要替代品对食醋行业的影响 

3、替代品发展趋势分析 

5.3.2 食醋行业互补产品分析 

1、行业互补产品种类 

2、主要互补产品对食醋行业的影响 

3、互补产品发展趋势分析 

5.4 食醋行业渠道与行业品牌分析 

5.4.1 食醋行业渠道分析 

1、渠道形式 

2、渠道要素对比 

3、各区域主要代理商情况 

5.4.2 食醋行业品牌分析 

1、品牌数量分析 

2、品牌推广方式分析 

3、品牌美誉度分析 



4、品牌的选择情况 

5.5 中国食醋行业发展问题及对策建议 

5.5.1 中国食醋行业发展制约因素 

5.5.2 中国食醋行业存在问题分析 

1、产品创新力不足 

2、市场集中度低 

3、消费市场区域化制约行业发展 

5.5.3 中国食醋行业发展对策建议 

第六章 中国食醋行业运行指标分析及预测 

6.1 中国食醋行业企业数量分析 

6.1.1 2014-2016年中国食醋行业企业数量情况 

6.1.2 2014-2016年中国食醋行业企业竞争结构 

6.2 2014-2016年中国食醋行业财务指标总体分析 

6.2.1 行业盈利能力分析 

6.2.2 行业偿债能力分析 

6.2.3 行业营运能力分析 

6.2.4 行业发展能力分析 

6.3 中国食醋行业市场规模分析及预测 

6.3.1 2014-2016年中国食醋行业市场规模分析 

6.3.2 2017-2022年中国食醋行业市场规模预测 

6.4 2014-2016年中国食醋区域市场规模分析 

6.4.1 东北地区市场规模分析 

6.4.2 华北地区市场规模分析 

6.4.3 华东地区市场规模分析 

6.4.4 华中地区市场规模分析 

6.4.5 华南地区市场规模分析 

6.4.6 西部地区市场规模分析 

6.5 中国食醋行业市场供需分析及预测 

6.5.1 中国食醋行业市场供给分析 

1、2014-2016年中国食醋行业供给规模分析 

2、2017-2022年中国食醋行业供给规模预测 



6.5.2 中国食醋行业市场需求分析 

1、2014-2016年中国食醋行业需求规模分析 

2、2017-2022年中国食醋行业需求规模预测 

6.6 2014-2016年中国食醋行业产品价格分析 

6.6.1 2014-2016年中国食醋行业产品价格回顾 

6.6.2 2014-2016年中国食醋产品当前市场价格统计分析 

6.6.3 2014-2016年中国食醋产品价格影响因素分析 

6.6.4 2017-2022年中国食醋产品价格预测 

6.7 食醋行业进出口分析 

6.7.1 出口分析 

1、2014-2016年食醋出口总况分析 

2、2014-2016年食醋出口量及增长情况 

3、2014-2016年食醋细分行业出口情况 

4、出口流向结构 

5、出口产品品牌分析 

6、主要出口企业分析 

7、出口价格特征分析 

6.7.2 进口分析 

1、2014-2016年食醋进口总况分析 

2、2014-2016年食醋进口量及增长情况 

3、2014-2016年食醋细分行业进口情况 

4、国家进口结构 

5、进口产品结构 

第七章 中国互联网+食醋行业发展现状及前景 

7.1 互联网给食醋行业带来的冲击和变革分析 

7.1.1 互联网时代食醋行业大环境变化分析 

7.1.2 互联网给食醋行业带来的突破机遇分析 

7.1.3 互联网给食醋行业带来的挑战分析 

7.1.4 互联网+食醋行业渠道形势变革分析 

7.1.5 互联网+食醋行业营销模式变革分析 

7.2 中国互联网+食醋行业市场发展现状分析 



7.2.1 中国互联网+食醋行业投资布局分析 

1、中国互联网+食醋行业投资切入方式 

2、中国互联网+食醋行业投资规模分析 

3、中国互联网+食醋行业投资业务布局 

7.2.2 食醋行业目标客户互联网渗透率分析 

7.2.3 中国互联网+食醋行业市场规模分析 

7.2.4 中国互联网+食醋行业竞争格局分析 

1、中国互联网+食醋行业参与者结构 

2、中国互联网+食醋行业竞争者类型 

3、中国互联网+食醋行业市场占有率 

7.2.5 中国食醋垂直电商平台分析 

1、天猫商城 

2、淘宝商城 

3、京东商城 

4、苏宁易购 

5、亚马逊 

7.2.6 中国食醋企业互联网战略案例分析 

7.3 中国互联网+食醋行业市场发展前景分析 

7.3.1 中国互联网+食醋行业市场增长动力分析 

7.3.2 中国互联网+食醋行业市场发展瓶颈剖析 

7.3.3 中国互联网+食醋行业市场发展趋势分析 

第八章 中国食醋行业消费市场调查 

8.1 食醋市场消费需求分析 
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