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二、说明、目录、图表目录
    随着消费者消费需求的变化，产品逐步向营养、新鲜、方便和优质化方向发展，黄桃加工

方式也由初加工向精深加工逐渐转变。黄桃还是主要的加工用桃，尤其近年来我国黄桃罐头

走俏欧美市场，仅芝加哥一个城市每年就要销售我国黄桃罐头300个以上集装箱。目前国内外

鲜食黄桃及加工原料缺口很大。黄桃果汁产品中，非浓缩还原汁已逐渐成为果汁市场异军突

起的新力量，其新鲜、营养、方便的特点，吸引了众多高端消费者，具有极大的市场发展潜

力。 

    十三五是黄桃发展面临良好机遇。国家&ldquo;一带一路&rdquo;发展战略，中央脱贫攻关计

划，均为加快黄桃行业转型升级提供了良好发展机遇。黄桃成为名符其实的&ldquo;扶贫

果&rdquo;和&ldquo;致富果&rdquo;；打造全国现代农业高新技术产业基地，又为黄桃发展创

造了良好的区域发展环境。 
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