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一、报告报价
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二、说明、目录、图表目录

    教育信息化有两层含义：一是把提高信息素养纳入教育目标，培养适应信息社会的人才；

二是把信息技术手段有效应用于教学与科研，注重教育信息资源的开发和利用。

    教育信息化的核心内容是教学信息化。教学是教育领域的中心工作，教学信息化就是要使

教学手段科技化、教育传播信息化、教学方式现代化。教育信息化，要求在教育过程中较全

面地运用以计算机、多媒体和网络通讯为基础的现代信息技术，促进教育改革，从而适应正

在到来的信息化社会提出的新要求，对深化教育改革，实施素质教育，具有重大的意义。
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