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二、说明、目录、图表目录

    2015年9月17日，胡润研究院发布《2015胡润品牌榜》，今年胡润品牌榜有200个最具价值中

国品牌上榜，数量与去年相同，品牌价值总和比去年上升36%，为43,128亿元，涨幅达到2010

年之外的历年最高。其中，前10名的品牌价值总和占总榜的46%。200强的上榜门槛为18亿元

，百强的上榜门槛为60亿元，均比去年有大幅提高，达到历年最高。前十名的品牌价值均超

过一千亿元，比去年多3个。

    《2015胡润品牌榜》上，金融、房地产仍然是上榜最多的两个行业，金融业今年有38个品牌

上榜，比去年增加4个；房地产行业今年有23个品牌上榜，比去年减少2个，这两个行业的上

榜品牌数量占到了整张榜单的30%；信息服务业保持第三，有18品牌上榜，比去年减少1个。

    在医药保健品行业中，云南白药蝉联医药保健品行业的冠军；同仁堂位列第二。医药保健

品行业有11个品牌上榜，其中6个是民营品牌。上榜医药保健品品牌的品牌价值总和占整张榜

单的1.5%。今年医药保健品行业上榜品牌的品牌价值还是平均上涨了32%，广东是该行业上

榜品牌总部所在地最多的地区，有3个品牌上榜。

 2015年医药保健品品牌价值排名 

 

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自 国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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