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二、说明、目录、图表目录

    策划是对品牌策划、广告策划、营销策划、地产策划等策划业务的统称，它是经济组织为

了谋求自我生存的最佳环境和市场竞争的必要优势而进行的创新型或精密型的决策思维方式

。策划始于20世纪90年代，兴盛于21世纪初。近年来，随着工业、消费品、饭店、房地产等

行业的突飞猛进，中国本土策划企业在服务方向上有所重点、各有千秋。本报告分析的策划

服务主要包括品牌策划、营销策划、广告策划、地产策划以及节庆活动策划等领域。

    咨询是指帮助企业和企业家，通过解决管理和经营问题，鉴别、抓住新机会，强化学习并

实施变革以实现企业目标的一种独立的、专业性咨询服务。

    中国产业研究报告网发布的《2017-2022年中国咨询策划服务市场深度调查与投资战略咨询

报告》共九章。首先介绍了咨询策划服务行业市场发展环境、咨询策划服务整体运行态势等

，接着分析了咨询策划服务行业市场运行的现状，然后介绍了咨询策划服务市场竞争格局。

随后，报告对咨询策划服务做了重点企业经营状况分析，最后分析了咨询策划服务行业发展

趋势与投资预测。您若想对咨询策划服务产业有个系统的了解或者想投资咨询策划服务行业

，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第1章：中国咨询策划服务业发展综述 54

1.1 咨询策划服务业概述 54

1.1.1 核心概念与定义 54

1.1.2 策划行业协会简介 54

（1）协会概况 54

（2）协会构成 55

（3）协会主要职责 55

1.1.3 WBSA世界商务策划师联合会简介 55

（1）发展历程 55

（2）中国业务 56

（3）企划技术标准 56



1.1.4 报告研究单位介绍 57

1.1.5 报告研究方法概述 58

（1）文献综述法 58

（2）定量分析法 59

（3）定性分析法 59

1.2 咨询策划服务业主要业务与企业类型 60

1.2.1 行业主要业务分析 60

（1）策划业务分类 60

（2）咨询业务分类 61

1.2.2 行业内主要企业类型 62

（1）策划公司 62

（2）咨询公司 63

1.3 中国咨询策划服务业发展环境分析 65

1.3.1 咨询策划服务业经济环境分析 65

（1）国际宏观经济环境分析 65

（2）国内宏观经济环境分析 69

（3）经济环境对行业影响分析 80

1.3.2 咨询策划服务社会环境分析 81

（1）人才环境 81

（2）现存问题 81

1.3.3 咨询策划服务业驱动力分析 82

（1）政府对咨询策划服务业的重视 82

（2）企业经营环境变化助推营销策划业发展 82

（3）中小企业众多为咨询策划业提供基础 83

 

第2章：全球咨询策划服务业发展情况分析 84

2.1 全球咨询策划服务业发展现状与前景分析 84

2.1.1 全球咨询策划行业发展概况 84

2.1.2 全球咨询策划行业规模分析 84

2.1.3 全球咨询策划市场机会分析 85

（1）行业机会 85

（2）地区机会 86



（3）细分市场机会 86

2.1.4 全球咨询策划业发展前景分析 87

（1）面临的挑战剖析 87

（2）发展策略分析 87

2.2 全球重点区域咨询策划服务业发展情况分析 87

2.2.1 美国咨询策划业发展情况分析 87

（1）咨询策划业发展起源 87

（2）咨询策划业政府管理 88

（3）咨询策划业发展规模 89

（4）咨询策划业发展特点 89

2.2.2 德国咨询策划业发展情况分析 93

（1）咨询策划业政府管理 93

（2）咨询策划业发展速度 93

2.2.3 日本咨询策划业发展情况分析 94

（1）咨询策划业政府管理 94

（2）咨询策划业发展规模 94

 

第3章：中国咨询策划服务业发展模式分析 96

3.1 品牌策划业务与模式分析 96

3.1.1 品牌策划概述 96

3.1.2 品牌策划主要内容分析 96

3.1.3 品牌策划方向分析 97

3.1.4 品牌推广渠道分析 98

（1）电视广告 98

（2）报纸广告 99

（3）业内杂志广告 99

（4）户外广告 99

（5）网络广告 100

3.1.5 品牌营销策划主要内容分析 100

（1）品牌形象策划 100

（2）品牌传播策划 103

（3）综合创意策划 104



3.1.6 品牌策划业务主要运作模式分析 105

（1）授课培训模式 105

（2）出书销售模式 106

（3）开办/参加论坛模式 107

（4）口碑宣传模式 107

3.2 营销策划业务与模式分析 109

3.2.1 营销策划概述 109

（1）营销策划概念 109

（2）营销策划目标 110

3.2.2 营销策划主要内容分析 111

3.2.3 营销策划要素分析 112

3.2.4 营销策划经典战略分析 113

（1）市场领先者战略 113

（2）市场挑战者战略 114

（3）市场追随者战略 115

（4）市场补缺者战略 115

3.2.5 营销策划主要运作模式分析 116

（1）授课培训模式 116

（2）出书销售模式 116

（3）名人效应模式 117

（4）口碑宣传模式 118

3.3 地产策划业务与模式分析 119

3.3.1 地产策划内容概述 119

3.3.2 地产策划主要业务及特点 120

3.3.3 地产营销策略分析 120

（1）地产营销价格策略 120

（2）地产营销渠道策略 121

（3）地产营销促销策略 121

3.4 婚礼策划业务与模式分析 122

3.4.1 婚礼策划内容概述 122

3.4.2 婚礼策划主要业务及特点 122

3.4.3 婚礼策划主要模式分析 123



 

第4章：中国咨询策划服务业发展情况分析 125

4.1 中国管理咨询行业发展情况分析 125

4.1.1 管理咨询行业主要业务分类 125

（1）按咨询范围分类 125

（2）按咨询内容分类 125

4.1.2 我国管理咨询行业发展历程与现状 126

（1）官办管理咨询业（20世纪80年代） 126

（2）信息管理咨询业（20世纪90年代前半期） 126

（3）专业管理咨询业（20世纪90年代后期至今） 127

4.1.3 管理咨询行业客户群分析 127

（1）成熟客户群分析 127

（2）核心客户群分析 128

（3）萌芽客户群分析 128

（4）潜力客户群分析 128

4.1.4 国内管理咨询行业市场格局分析 128

（1）市场格局概况 128

（2）竞争实力分析 129

（3）品牌识别分析 130

（4）市场份额分析 130

4.2 中国地产策划代理市场发展情况分析 133

4.2.1 中国地产策划代理发展历程 133

4.2.2 地产策划代理百强企业概况 134

4.2.3 地产策划代理竞争格局分析 136

4.2.4 行业市场规模与集中度分析 137

（1）行业市场规模分析 137

（2）行业市场集中度分析 137

（3）行业业务结构分析 138

4.2.5 行业内企业扩张态势分析 138

4.2.6 行业内企业经营情况分析 139

（1）企业营业收入分析 139

（2）企业策划代理项目收入分析 139



4.2.7 行业盈利能力分析 140

4.2.8 行业人才培养情况 140

4.2.9 行业项目储备情况 141

4.2.10 地产策划代理发展前景预测 141

（1）地产策划代理行业先行指标确定 141

（2）地产策划代理市场规模预测模型 141

（3）地产策划代理市场规模预测分析 142

4.3 中国婚礼策划服务市场发展情况分析 142

4.3.1 婚礼策划服务市场需求分析 142

4.3.2 婚礼策划服务市场规模分析 144

4.3.3 婚礼策划服务市场竞争分析 145

（1）北京婚礼策划服务市场竞争格局 145

（2）上海婚礼策划服务市场竞争格局 145

（3）广州婚礼策划服务市场竞争格局 145

（4）杭州婚礼策划服务市场竞争格局 146

（5）成都婚礼策划服务市场竞争格局 147

4.3.4 婚礼策划服务市场趋势分析 147

（1）婚礼主题化 147

（2）婚礼个性化 148

（3）婚礼仪式化 148

（4）婚礼品质化 148

4.3.5 婚礼策划服务市场前景分析 149

 

第5章：中国咨询策划服务业前景展望与投资建议 151

5.1 咨询策划服务业市场需求与前景展望 151

5.1.1 行业市场需求分析 151

（1）行业处于快速成长期 151

（2）市场需求不断扩大 151

5.1.2 行业市场潜力分析 152

（1）市场前景广阔 152

（2）不同规模企业管理咨询需求差异较大 153

（3）管理咨询行业的服务质量有待提高 153



5.1.3 行业发展趋势与前景展望 154

（1）行业发展趋势 154

（2）行业发展方向 155

（3）行业发展前景 155

5.2 咨询策划服务业投资机会与投资建议 156

5.2.1 行业投资机会剖析 156

（1）行业投资机会概述 156

（2）行业投资热点 157

5.2.2 行业投资建议 157

（1）针对策划企业 157

（2）针对管理咨询企业 159

领先企业篇 163

 

第6章：管理咨询领域领先企业经营情况分析 163

6.1 McKinsey&amp;Company（麦肯锡） 163

6.1.1 企业发展概况 163

6.1.2 企业主营业务分析 163

6.1.3 企业市场布局情况 164

6.1.4 企业主要客户分析 166

6.1.5 企业发展模式分析 167

6.1.6 企业成功案例分析 168

6.1.7 企业发展优势分析 169

6.2 Roland Berger（罗兰?贝格国际管理咨询公司） 170

6.2.1 企业发展概况 170

6.2.2 企业主营业务分析 170

6.2.3 企业市场布局情况 170

6.2.4 企业研究成果分析 171

6.2.5 企业发展模式分析 173

6.2.6 企业成功案例分析 175

6.2.7 企业发展优势分析 175

6.2.8 企业最新动向分析 176

6.3 Boston Consulting Group（波士顿咨询公司） 177



6.3.1 企业发展概况 177

6.3.2 企业主营业务分析 177

6.3.3 企业市场布局情况 178

6.3.4 企业主要客户分析 178

6.3.5 企业研究成果分析 178

6.3.6 企业发展模式分析 179

6.3.7 企业成功案例分析 180

6.3.8 企业发展优势分析 181

6.3.9 企业最新动向分析 182

6.4 General Consulting International（通用咨询有限公司） 183

6.4.1 企业发展概况 183

6.4.2 企业主营业务分析 184

6.4.3 企业市场布局情况 184

6.4.4 企业主要客户分析 184

6.4.5 企业发展模式分析 184

6.4.6 企业成功案例分析 185

6.4.7 企业发展优势分析 185

6.5 Bain&amp;Company（贝恩咨询） 185

6.5.1 企业发展概况 185

6.5.2 企业主营业务分析 186

6.5.3 企业市场布局情况 187

6.5.4 企业主要客户分析 188

6.5.5 企业发展模式分析 188

6.5.6 企业成功案例分析 188

6.5.7 企业发展优势分析 189

6.5.8 企业最新动向分析 190

6.6 北京北大纵横管理咨询有限责任公司 192

6.6.1 企业发展概况 192

6.6.2 企业主营业务分析 192

（一）企业偿债能力分析 192

（二）企业运营能力分析 194

（三）企业盈利能力分析 197



6.6.3 企业研究成果分析 198

6.6.4 企业发展模式分析 199

6.6.5 企业发展优势分析 199

6.7 北京正略钧策管理顾问有限公司 199

6.7.1 企业发展概况 199

（一）企业偿债能力分析 199

（二）企业运营能力分析 201

（三）企业盈利能力分析 204

6.7.2 企业主营业务分析 205

6.7.3 企业组织架构分析 206

6.7.4 企业主要客户分析 206

6.7.5 企业发展模式分析 206

6.7.6 企业发展优势分析 206

6.8 北京和君咨询有限公司 207

6.8.1 企业发展概况 207

（一）企业偿债能力分析 207

（二）企业运营能力分析 209

（三）企业盈利能力分析 212

6.8.2 企业主营业务分析 213

6.8.3 企业组织架构分析 213

6.8.4 企业发展模式分析 214

6.8.5 企业发展优势分析 214

6.8.6 企业最新动向分析 214

6.9 管理咨询类企业分析总结 215

6.9.1 组织特点&mdash;&mdash;合伙人制 215

6.9.2 知识管理是占领市场的制高点 215

6.9.3 口碑和权威形象是该类公司营销模式的基本特征 216

6.9.4 重点集中的经营理念 217

6.9.5 案例积累是企业竞争力的重要支撑 218

 

第7章：品牌与营销策划领域领先企业经营情况分析 219

7.1 广州市壹串通文化传播有限公司 219



7.1.1 企业发展简况分析 219

（一）企业偿债能力分析 219

（二）企业运营能力分析 221

（三）企业盈利能力分析 224

7.1.2 企业组织架构分析 225

7.1.3 企业主营业务与服务分析 225

7.1.4 企业成功案例分析 226

7.1.5 企业发展模式分析 227

7.1.6 企业发展优势分析 227

7.1.7 企业最新发展动向分析 227

7.2 广州中泽品略企业管理咨询有限公司 228

7.2.1 企业发展简况分析 228

7.2.2 企业组织架构分析 228

7.2.3 企业主营业务与服务分析 229

7.2.4 企业经营情况分析 229

（一）企业偿债能力分析 229

（二）企业运营能力分析 231

（三）企业盈利能力分析 234

7.2.5 企业品牌理念分析 235

7.2.6 企业发展模式分析 236

7.2.7 企业发展优势分析 237

7.3 广州无相营销策划有限公司 238

7.3.1 企业发展简况分析 238

7.3.2 企业主营业务与服务分析 238

7.3.3 企业经营情况分析 238

（一）企业偿债能力分析 238

（二）企业运营能力分析 240

（三）企业盈利能力分析 243

7.3.4 企业发展模式分析 244

7.3.5 企业发展优势分析 244

7.4 广州市里程碑顾问有限公司 245

7.4.1 企业发展简况分析 245



7.4.2 企业组织架构分析 245

7.4.3 企业主营业务与服务分析 245

7.4.4 企业经营情况分析 246

（一）企业偿债能力分析 246

（二）企业运营能力分析 248

（三）企业盈利能力分析 250

7.4.5 企业发展模式分析 252

7.4.6 企业发展优势分析 252

7.5 深圳市优势智业企业管理顾问有限公司 252

7.5.1 企业发展简况分析 252

7.5.2 企业组织架构分析 252

7.5.3 企业主营业务与服务分析 253

7.5.4 企业经营情况分析 253

（一）企业偿债能力分析 253

（二）企业运营能力分析 255

（三）企业盈利能力分析 258

7.5.5 企业发展模式分析 259

7.5.6 企业发展优势分析 259

7.5.7 企业最新发展动向分析 260

7.6 深圳市采纳品牌营销顾问有限公司 260

7.6.1 企业发展简况分析 260

7.6.2 企业组织架构分析 261

7.6.3 企业主营业务与服务分析 261

7.6.4 企业经营情况分析 261

（一）企业偿债能力分析 261

（二）企业运营能力分析 263

（三）企业盈利能力分析 266

7.6.5 企业发展模式分析 267

7.6.6 企业成功案例分析 267

7.6.7 企业发展优势分析 268

7.6.8 企业最新发展动向分析 268

7.7 深圳市盛禧文化发展有限公司 268



7.7.1 企业发展简况分析 268

7.7.2 企业组织架构分析 269

7.7.3 企业主营业务与服务分析 269

7.7.4 企业经营情况分析 269

（一）企业偿债能力分析 269

（二）企业运营能力分析 271

（三）企业盈利能力分析 274

7.7.5 企业发展模式分析 275

7.7.6 企业发展优势分析 276

7.8 北京哲宇实战营销与品牌策划有限公司 276

7.8.1 企业发展简况分析 276

7.8.2 企业主营业务与服务分析 276

7.8.3 企业经营情况分析 277

（一）企业偿债能力分析 277

（二）企业运营能力分析 279

（三）企业盈利能力分析 282

7.8.4 企业发展模式分析 283

7.8.5 企业发展优势分析 284

7.9 北京友邦前景营销顾问有限公司 284

7.9.1 企业发展简况分析 284

7.9.2 企业组织架构分析 285

7.9.3 企业主营业务与服务分析 285

7.9.4 企业经营情况分析 285

（一）企业偿债能力分析 285

（二）企业运营能力分析 287

（三）企业盈利能力分析 290

7.9.5 企业发展模式分析 292

7.9.6 企业发展优势分析 292

7.10 北京国韵康达广告有限公司 292

7.10.1 企业发展简况分析 292

7.10.2 企业组织架构分析 292

7.10.3 企业主营业务与服务分析 293



7.10.4 企业经营情况分析 293

（一）企业偿债能力分析 293

（二）企业运营能力分析 295

（三）企业盈利能力分析 298

7.10.5 企业发展模式分析 299

7.10.6 企业发展优势分析 299

7.10.7 企业最新发展动向分析 300

7.11 北京普天盛道企业策划有限公司 300

7.11.1 企业发展简况分析 300

7.11.2 企业组织架构分析 300

7.11.3 企业主营业务与服务分析 301

7.11.4 企业经营情况分析 301

（一）企业偿债能力分析 301

（二）企业运营能力分析 303

（三）企业盈利能力分析 306

7.11.5 企业发展模式分析 307

7.11.6 企业成功案例分析 309

7.11.7 企业发展优势分析 316

7.11.8 企业最新发展动向分析 317

7.12 北京精锐纵横营销顾问有限公司 317

7.12.1 企业发展简况分析 317

7.12.2 企业组织架构分析 317

7.12.3 企业主营业务与服务分析 318

7.12.4 企业经营情况分析 318

（一）企业偿债能力分析 318

（二）企业运营能力分析 320

（三）企业盈利能力分析 323

7.12.5 企业发展模式分析 325

7.12.6 企业发展优势分析 325

7.13 北京赞伯营销管理咨询有限公司 325

7.13.1 企业发展简况分析 325

7.13.2 企业组织架构分析 326



7.13.3 企业主营业务与服务分析 326

7.13.4 企业经营情况分析 326

（一）企业偿债能力分析 326

（二）企业运营能力分析 328

（三）企业盈利能力分析 331

7.13.5 企业发展模式分析 333

7.13.6 企业发展优势分析 333

7.14 上海叶茂中营销策划有限公司 333

7.14.1 企业发展简况分析 333

7.14.2 企业主营业务与服务分析 333

7.14.3 企业经营情况分析 334

（一）企业偿债能力分析 334

（二）企业运营能力分析 336

（三）企业盈利能力分析 339

7.14.4 企业研究成果分析 340

7.14.5 企业发展模式分析 341

7.14.6 企业发展优势分析 341

7.15 上海安杰智扬营销策划有限公司 342

7.15.1 企业发展简况分析 342

7.15.2 企业组织架构分析 342

7.15.3 企业主营业务与服务分析 342

7.15.4 企业经营情况分析 343

（一）企业偿债能力分析 343

（二）企业运营能力分析 345

（三）企业盈利能力分析 347

7.15.5 企业发展模式分析 348

7.15.6 企业发展优势分析 351

7.16 上海奥古特品牌营销管理有限公司 351

7.16.1 企业发展简况分析 351

7.16.2 企业组织架构分析 352

7.16.3 企业主营业务与服务分析 352

7.16.4 企业经营情况分析 352



（一）企业偿债能力分析 352

（二）企业运营能力分析 354

（三）企业盈利能力分析 357

7.16.5 企业发展模式分析 358

7.16.6 企业发展优势分析 359

7.16.7 企业最新发展动向分析 359

7.17 长沙中瀚企业管理顾问有限公司 360

7.17.1 企业发展简况分析 360

7.17.2 企业组织架构分析 360

7.17.3 企业主营业务与服务分析 360

7.17.4 企业经营情况分析 360

（一）企业偿债能力分析 360

（二）企业运营能力分析 362

（三）企业盈利能力分析 365

7.17.5 企业发展模式分析 366

7.17.6 企业发展优势分析 367

7.18 鄂尔多斯市在山品牌视觉设计工作室 367

7.18.1 企业发展简况分析 367

7.18.3 企业经营情况分析 368

（一）企业偿债能力分析 368

（二）企业运营能力分析 370

（三）企业盈利能力分析 373

7.19 杭州雍禾嘉博市场营销策划有限公司 374

7.19.1 企业发展简况分析 374

7.19.2 企业主营业务与服务分析 374

7.19.3 企业经营情况分析 375

（一）企业偿债能力分析 375

（二）企业运营能力分析 377

（三）企业盈利能力分析 380

7.19.4 企业发展模式分析 381

7.19.5 企业发展优势分析 381

7.20 品牌、营销策划企业分析总结 382



7.20.1 出书是该类企业的主要特征 382

7.20.2 名人效应至关重要 383

7.20.3 成功案例是主要竞争利器 383

7.20.4 培训是最重要的销售模式 384

 

第8章：地产策划代理领域领先企业经营情况分析 386

8.1 深圳世联地产顾问股份有限公司 386

8.1.1 企业发展简况分析 386

8.1.2 企业组织架构分析 386

8.1.3 企业经营情况分析 387

（一）企业偿债能力分析 387

（二）企业运营能力分析 389

（三）企业盈利能力分析 391

8.1.4 企业主营业务与服务分析 393

8.1.5 企业发展模式分析 393

8.1.6 企业发展优势分析 393

8.1.7 企业最新发展动向分析 394

8.2 易居（中国）控股有限公司 394

8.2.1 企业发展简况分析 394

8.2.2 企业组织架构分析 394

8.2.3 企业经营情况分析 395

（一）企业偿债能力分析 395

（二）企业运营能力分析 397

（三）企业盈利能力分析 399

8.2.4 企业主营业务与服务分析 401

8.2.5 企业发展模式分析 401

8.2.6 企业发展优势分析 402

8.2.7 企业投资兼并与重组分析 403

8.2.8 企业最新发展动向分析 403

8.3 同策房产咨询股份有限公司 403

8.3.1 企业发展简况分析 403

8.3.2 企业组织架构分析 403



8.3.3 企业经营情况分析 404

（一）企业偿债能力分析 404

（二）企业运营能力分析 406

（三）企业盈利能力分析 409

8.3.4 企业主营业务与服务分析 410

8.3.5 企业发展模式分析 411

8.3.6 企业发展优势分析 411

8.3.7 企业最新发展动向分析 411

8.4 合富辉煌集团控股有限公司 412

8.4.1 企业发展简况分析 412

8.4.2 企业组织架构分析 412

8.4.3 企业经营情况分析 412

（一）企业偿债能力分析 412

（二）企业运营能力分析 414

（三）企业盈利能力分析 417

8.4.4 企业主营业务与服务分析 418

8.4.5 企业发展模式分析 419

8.4.6 企业发展优势分析 419

8.4.7 企业最新发展动向分析 420

8.5 博思堂地产综合服务股份有限公司 420

8.5.1 企业发展简况分析 420

8.5.2 企业组织架构分析 420

8.5.3 企业经营情况分析 420

（一）企业偿债能力分析 420

（二）企业运营能力分析 422

（三）企业盈利能力分析 425

8.5.4 企业主营业务与服务分析 427

8.5.5 企业发展模式分析 427

8.5.6 企业发展优势分析 427

 

第9章：婚礼策划服务领域领先企业经营情况分析 428（ZY GXH）

9.1 北京经典时光婚庆有限公司经营情况分析 428



9.1.1 企业发展简况分析 428

9.1.2 企业服务结构分析 428

9.1.3 企业销售网络分析 428

9.1.4 企业经营状况优劣势分析 428

（一）企业偿债能力分析 428

（二）企业运营能力分析 430

（三）企业盈利能力分析433

9.2 美薇亭（北京）文化发展有限公司经营情况分析 435

9.2.1 企业发展简况分析 435

9.2.2 企业服务结构分析 435

9.2.3 企业销售网络分析 435

9.2.4 企业经营状况优劣势分析 436

（一）企业偿债能力分析 436

（二）企业运营能力分析438

（三）企业盈利能力分析438

9.3 上海花嫁喜铺婚礼服务有限公司经营情况分析440

9.3.1 企业发展简况分析440

9.3.2 企业服务结构分析440

9.3.3 企业销售网络分析440

9.3.4 企业经营状况优劣势分析441

（一）企业偿债能力分析441

（二）企业运营能力分析443

（三）企业盈利能力分析 446

9.4 天津圣典盛世礼仪策划有限公司经营情况分析447

9.4.1 企业发展简况分析447

9.4.2 企业服务结构分析447

9.4.3 企业销售网络分析 448

9.4.4 企业经营状况优劣势分析 448

（一）企业偿债能力分析 448

（二）企业运营能力分析 450

（三）企业盈利能力分析 453

9.5 郑州牵手婚庆礼仪策划有限公司经营情况分析 454



9.5.1 企业发展简况分析 454

9.5.2 企业服务结构分析 454

9.5.3 企业销售网络分析455

9.5.4 企业经营状况优劣势分析455

（一）企业偿债能力分析455

（二）企业运营能力分析 457

（三）企业盈利能力分析460

9.6 南京罗曼庭文化传媒有限公司经营情况分析461

9.6.1 企业发展简况分析461

9.6.2 企业服务结构分析461

9.6.3 企业销售网络分析462

9.6.4 企业经营状况优劣势分析462

（一）企业偿债能力分析462

（二）企业运营能力分析463

（三）企业盈利能力分析 466（ZY GXH）

 

图表目录：

图表 1 策划主要业务简析 60

图表 2 咨询主要业务简析 61

图表 3 中国咨询策划行业五大客户群占比图示 81

图表 4 中国管理咨询公司TOP50强 131

图表 5 房地产市场体系及房地产开发价值链 133

图表 6 我国房地产策划代理行业五力模型分析结论 137

图表 7 我国地产策划代理行业结构 138

图表 8 我国婚庆策划行业存在供求结构性矛盾 143

图表 9 2013-2016年中国婚庆策划行业市场规模情况（单位：亿元） 144

图表 10 近3年北京北大纵横管理咨询有限责任公司资产负债率变化情况 193

图表 11 近3年北京北大纵横管理咨询有限责任公司产权比率变化情况 194

图表 12 近3年北京北大纵横管理咨询有限责任公司固定资产周转次数情况 195

图表 13 近3年北京北大纵横管理咨询有限责任公司流动资产周转次数变化情况 196

图表 14 近3年北京北大纵横管理咨询有限责任公司总资产周转次数变化情况 197

图表 15 近3年北京北大纵横管理咨询有限责任公司销售毛利率变化情况 198



图表 16 近3年北京正略钧策管理顾问有限公司资产负债率变化情况 200

图表 17 近3年北京正略钧策管理顾问有限公司产权比率变化情况 201

图表 18 近3年北京正略钧策管理顾问有限公司固定资产周转次数情况 202

图表 19 近3年北京正略钧策管理顾问有限公司流动资产周转次数变化情况 203

图表 20 近3年北京正略钧策管理顾问有限公司总资产周转次数变化情况 204

图表 21 近3年北京正略钧策管理顾问有限公司销售毛利率变化情况 205

图表 22 近3年北京和君咨询有限公司资产负债率变化情况 208

图表 23 近3年北京和君咨询有限公司产权比率变化情况 208

图表 24 近3年北京和君咨询有限公司固定资产周转次数情况 209

图表 25 近3年北京和君咨询有限公司流动资产周转次数变化情况 210

图表 26 近3年北京和君咨询有限公司总资产周转次数变化情况 211

图表 27 近3年北京和君咨询有限公司销售毛利率变化情况 212

图表 28 近3年广州市壹串通文化传播有限公司资产负债率变化情况 219

图表 29 近3年广州市壹串通文化传播有限公司产权比率变化情况 220

图表 30 近3年广州市壹串通文化传播有限公司固定资产周转次数情况 221

  详细请访问：http://www.chinairr.org/report/R09/R0904/201709/27-239536.html

http://www.chinairr.org/report/R09/R0904/201709/27-239536.html

