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二、说明、目录、图表目录

    会计师事务所（Accounting Firms）是指依法独立承担注册会计师业务的中介服务机构，是

由有一定会计专业水平、经考核取得证书的会计师（如中国的注册会计师、美国的执业会计

师、英国的特许会计师、日本的公认会计师等）组成的、受当事人委托承办有关审计、会计

、咨询、税务等方面业务的组织。中国对从事证券相关业务的会计师事务所和注册会计师实

行许可证管理制度。

    中国产业研究报告网发布的《2017-2023年中国会计师事务所行业深度调研与行业发展趋势

报告》共九章。首先介绍了会计师事务所产业相关概念及发展环境，接着分析了中国会计师

事务所行业规模及消费需求，然后对中国会计师事务所行业市场运行态势进行了重点分析，

最后分析了中国会计师事务所行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国会计师事务所行业

有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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8.4.3 内部治理结构调整案例

8.4.4 质量监控制度设计案例

8.4.5 总分式会计师事务所管控案例

（1）分工的安排

（2）授权经营

（3）质量控制

（4）分散风险责任

（5）质量责任内部追究和索赔

（6）公共支出

 

第九章 国内外领先会计师事务所发展战略案例分析（ZY CW）

9.1 国外领先会计师事务所发展战略分析



9.1.1 德勤会计师事务所

（1）事务所发展历程

（2）事务所经营情况分析

（3）事务所组织形式分析

（4）事务所业务范围及拓展

（5）事务所国际化扩张策略

（6）事务所规模化发展策略

（7）事务所人力资源策略

（8）事务所品牌与营销策略

（9）事务所内部控制与管理

9.1.2 普华永道会计师事务所

（1）事务所发展历程

（2）事务所经营情况分析

（3）事务所组织形式分析

（4）事务所业务范围及拓展

（5）事务所国际化扩张策略

（6）事务所规模化发展策略

（7）事务所人力资源策略

（8）事务所品牌与营销策略

（9）事务所内部控制与管理

9.1.3 安永会计师事务所

（1）事务所发展历程

（2）事务所经营情况分析

（3）事务所组织形式分析

（4）事务所业务范围及拓展

（5）事务所国际化扩张策略

（6）事务所规模化发展策略

（7）事务所人力资源策略

（8）事务所品牌与营销策略

（9）事务所内部控制与管理

9.1.4 毕马威会计师事务所

（1）事务所发展历程



（2）事务所经营情况分析

（3）事务所组织形式分析

（4）事务所业务范围及拓展

（5）事务所国际化扩张策略

（6）事务所规模化发展策略

（7）事务所人力资源策略

（8）事务所品牌与营销策略

（9）事务所内部控制与管理

9.1.5 德豪国际会计师事务所

（1）事务所发展历程

（2）事务所经营情况分析

（3）事务所组织形式分析

（4）事务所业务范围及拓展

（5）事务所国际化扩张策略

（6）事务所规模化发展策略

（7）事务所人力资源策略

（8）事务所品牌与营销策略

（9）事务所内部控制与管理

9.1.6 罗申美国际会计师事务所

（1）事务所发展历程

（2）事务所经营情况分析

（3）事务所组织形式分析

（4）事务所业务范围及拓展

（5）事务所国际化扩张策略

（6）事务所规模化发展策略

（7）事务所人力资源策略

（8）事务所品牌与营销策略

（9）事务所内部控制与管理

9.2 国内领先会计师事务所发展战略分析

9.2.1 瑞华会计师事务所

（1）事务所发展历程

（2）事务所经营情况分析



（3）事务所组织形式分析

（4）事务所业务范围及拓展

（5）事务所规模化发展策略

（6）事务所国际化扩张策略

（7）事务所人力资源策略

（8）事务所品牌与营销策略

（9）事务所内部控制与管理

9.2.2 立信会计师事务所

（1）事务所发展历程

（2）事务所经营情况分析

（3）事务所组织形式分析

（4）事务所业务范围及拓展

（5）事务所规模化发展策略

（6）事务所国际化扩张策略

（7）事务所人力资源策略

（8）事务所品牌与营销策略

（9）事务所内部控制与管理

9.2.3 天健会计师事务所

（1）事务所发展历程

（2）事务所经营情况分析

（3）事务所组织形式分析

（4）事务所业务范围及拓展

（5）事务所规模化发展策略

（6）事务所国际化扩张策略

（7）事务所人力资源策略

（8）事务所品牌与营销策略

（9）事务所内部控制与管理

9.2.4 信永中和会计师事务所

（1）事务所发展历程

（2）事务所经营情况分析

（3）事务所组织形式分析

（4）事务所业务范围及拓展



（5）事务所规模化发展策略

（6）事务所国际化扩张策略

（7）事务所人力资源策略

（8）事务所品牌与营销策略

（9）事务所内部控制与管理

9.2.5 大华会计师事务所

（1）事务所发展历程

（2）事务所经营情况分析

（3）事务所组织形式分析

（4）事务所业务范围及拓展

（5）事务所规模化发展策略

（6）事务所国际化扩张策略

（7）事务所人力资源策略

（8）事务所品牌与营销策略

（9）事务所内部控制与管理

9.2.6 大信会计师事务所

（1）事务所发展历程

（2）事务所经营情况分析

（3）事务所组织形式分析

（4）事务所业务范围及拓展

（5）事务所规模化发展策略

（6）事务所国际化扩张策略

（7）事务所人力资源策略

（8）事务所品牌与营销策略

（9）事务所内部控制与管理

9.2.7 天职国际会计师事务所

（1）事务所发展历程

（2）事务所经营情况分析

（3）事务所组织形式分析

（4）事务所业务范围及拓展

（5）事务所规模化发展策略

（6）事务所国际化扩张策略



（7）事务所人力资源策略

（8）事务所品牌与营销策略

（9）事务所内部控制与管理

9.2.8 致同会计师事务所

（1）事务所发展历程

（2）事务所经营情况分析

（3）事务所组织形式分析

（4）事务所业务范围及拓展

（5）事务所规模化发展策略

（6）事务所国际化扩张策略

（7）事务所人力资源策略

（8）事务所品牌与营销策略

（9）事务所内部控制与管理

9.2.9 中审亚太会计师事务所

（1）事务所发展历程

（2）事务所经营情况分析

（3）事务所组织形式分析

（4）事务所业务范围及拓展

（5）事务所规模化发展策略

（6）事务所国际化扩张策略

（7）事务所人力资源策略

（8）事务所品牌与营销策略

（9）事务所内部控制与管理
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