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二、说明、目录、图表目录

    户外用品指的是参加各种探险旅游及户外活动时需要配置的一些设备。根据中国户外用品

零售行业商会（CORA）的分类，户外用品分为服装类、鞋类、背包类、装备类、配件类和

器材类六大类，常见装备包括帐篷、登山鞋、防风衣裤、头盔、踏雪板、高山眼镜等。根据

中国纺织品商业协会户外用品分会（COCA）数据，2014年我国户外用品消费中，服装、鞋

类、背包消费金额占户外用品消费的90%以上。

 户外用品分类                                    类别                                    定义                                    产品                             

                      服装类                                    为户外运动专门制作的，穿着于人体 起保护和装饰作用的

纺织产品                                    速干衣、速干裤、冲锋衣、冲锋裤、风雨衣、雨裤、羽绒衣裤、滑

雪衣裤等                                                    鞋类                                    为户外运动专门制作的，穿着于脚上 

直接与地面接触的产品                                    登山鞋、越野跑鞋、徒步鞋、沙漠鞋、凉拖、攀岩鞋

、高山靴、雪鞋等                                                    背包类                                    为户外运动专门制作的，

用于容纳物 品的，单体独立的包裹类产品                                    登山包、徒步包、旅行包、腰包

、斜挎包、摄影包、折叠整理箱等                                                    装备类                                    为户外运

动专门制作的，在露营时提 供保护的可折叠的产品                                    露营帐篷、沙滩帐篷、

帐篷配件、睡袋、防潮垫、帷帐、家具等                                                    配件类                                    为

户外运动专门制作的，用于辅助运 动的各类配件                                    灯具、照明、指南针、头

盔、GPS、登山杖、弹弓、绳索等                                                    器材类                                    为户外运

动专门制作的，大型机械性 器具                                    自行车、充气船、快艇、滑翔伞、摩托车

、越野车等                        

 

    户外运动属于舶来品，20世纪80年代初户外运动从欧美传入中国，2000年左右，我国户外用

品行业迎来爆发式增长。根据COCA统计数据，2000-2015年我国户外用品年零售总额从1.48亿

元上升至221.9亿元，GAGR高达43.08%。受消费疲软的大环境影响，近年来户外用品行业进

入调整期，增速有所下降，2015年增速为10.51%。

    《2017-2023年中国户外用品行业分析及投资可行性报告》由中国产业研究报告网公司领衔

撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、

国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心提供

的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威

统计资料。

    报告揭示了户外用品行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国户外用品行业做了重点企



业经营状况分析，并分析了中国户外用品行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的投资

时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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第三章 2016-2017年中国户外用品行业市场发展环境解析
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三、价格冲突

四、供货冲突

五、服务冲突

六、推广冲突

七、户外产品零售店发展对策
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第六章 2016-2017中国户外用品行业区域市场发展潜力
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一、北京户外用品行业发展现状分析

二、北京户外用品行业市场空间分析

1、北京居民可支配收入分析

2、北京户外资源禀赋分析

3、北京户外运动发展分析
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