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二、说明、目录、图表目录

    在国内的动漫领域中，如今已不再是美漫、日漫的天下了。在电影院也能够看到大量中国

原创的动画片上映，人们口中也会经常提到《熊出没》、《秦时明月》等本土动画作品。中

国原创已经在市场中占据了一席之地。

 中国动画的五个发展阶段                                    1阶段                                    1922-1945年是中国动画的

萌芽和探索时期                                    1926年，中国动画电影创始人万氏兄弟创作了第一部动画短

片《大闹画室》。1941年万氏兄弟又推出中国动画第一部也是亚洲第一部9分钟动画长片《铁

扇公主》。                                                    2阶段                                    1946-1956年是中国动画片的稳定

发展时期                                    这时期中国动画人开始认真考虑中国动画创作民族化的问题，致力

于动画技艺和艺术手法的提高。1955年木偶片《神笔》是第一次在国际上获奖的中国美术片

。1956年《骄傲的将军》民族特色十足，人物造型借鉴京剧脸谱，人物动作设计有京戏之风

，画面与中国戏曲音乐完美结合，洋溢着浓郁的民族化气息。这两部动画电影是&ldquo;中国

动画学派&rdquo;的开山之作，为当时的民族风格探索起到极大的指引作用。                                   

                3阶段                                    1957-1965年是中国动画的第一个&ldquo;黄金时代&rdquo;，民

族风格和技术日趋成熟                                    创作形式多样，有木偶、水墨、剪纸、折纸、皮影动

画等。佳作也多，频频在国际上获奖，在国内外获得较高荣誉，并赢得了&ldquo;中国动画学

派&rdquo;的美誉。1958年我国第一部剪纸动画《猪八戒吃西瓜》研制成功。1961年《金色的

海螺》吸纳了民间窗花和皮影戏的艺术特色，使中国民间传统艺术得到发扬。上海美术电影

制片厂从196年到1964年，历时4年时间拍摄的大型动画本论文由提供片《大闹天宫》，可以

说是中国动画片的经典之作，在艺术风格、造型、用色等方面借鉴了古代绘画、庙堂艺术、

民间年画的特色，挖掘各种艺术表现手段，表达出鲜明的中国民族风格，曾在44个国家和地

区放映，国外媒体更是好评如潮，将中国动画的成就推向了高峰。                                                    4

阶段                                    1978年底开始，中国进入改革开放年代                                    这后十年，是

中国动画的第二个&ldquo;黄金时代&rdquo;，也是2世纪中国动画片最繁荣的年代。这一时期

在艺术风格上继承了已有的民族化、艺术化、多样化，传统人物性格塑造、故事脚本编写手

法、制作技术上都更进一步。1979年宽银幕动画长片《哪叱闹海》问世，是中国美术电影创

作又一个高峰的动画长片，深受国内外好评。1983年将中国水墨画与剪纸动画集于一身的水

墨剪纸动画《鹏蚌相争》也颇具特色，脱胎于中国画中的写意花鸟和写意山水。水墨动画作

品悠远深长的画面氛围把中国水墨画所特有的含蓄练达的意蕴表现得淋漓尽致，具有深厚的

文化底蕴。198年《三个和尚》在发展民族风格的基础上，融合了外国现代漫画的表现手法，

表现手法细腻、简洁生动，人物造型也极具特色。获丹麦第四届欧登塞国际童话电影节银质



奖。还有其他大量优秀的动画长短影片，如《金猴降妖》《天书奇谭》《雪孩子》《九色鹿

》《蝴蝶泉》《女蜗补天》《山水情》《南郭先生》《火童》等在民族风格的探索方面都有

突出的尝试，在国际上也都屡次获奖，赢得无数荣耀。                                                    5阶段                

                   2世纪9年代后至今，中国动画在开拓中转折，发展出现瓶颈                                    9年代

后，中国动画业陆续扩大规模，动画发展成为一项产业。国外动画片生产厂进人中国，加工

潮席卷了当时中国最优秀的动画创作人才。加上美日动画的冲击，市场化操作的缺乏，从而

导致动画人才的流失和中国动画创作相对于世界动画发展出现缓慢趋势。处于低迷状态的中

国动画要想再次步入国际动画的轨道，将面临严峻挑战和考验。在这一段中国动画低谷时期

，中国电影人依旧坚持着对中国新动画的探索。1999年，《宝莲灯》制作完成，投人、产出

基本持平，在当时被称为奇迹。在《宝莲灯》之后，中国民族动画已经开始向商业动画转型

。影院动画有24年《梁山伯与祝英台》、25年《红孩儿大话火焰山》《勇闯天下》、26年《

魔比斯环》、27年《勇士》《闪闪的红星》、28年中国第一部武侠动画电影《风云决》、28

年《葫芦兄弟》电影版等。动画系列片有22年《我为歌狂》、23年《隋唐英雄传》、24年《

快乐东西》、25年《梦里人》、26年《精灵世纪》、27年国内首部大型武侠三维动画连续剧

《秦时明月》等。                        

 

    在现今动漫产业已经得到政策支持下，假如能够解决了动漫人才缺乏这一问题后，那么中

国动漫产业将会发展的更加成熟和完善。相信如果有更多的新鲜人才血液加入其中，那么肯

定会迸发出新的火花。至此，相信中国在全球动漫动画领域中成为领军者也将不再是空谈。

    中国产业研究报告网发布的《2017-2023年中国动画片行业市场分析与发展方向研究报告》

共十五章。首先介绍了动画片行业市场发展环境、动画片整体运行态势等，接着分析了动画

片行业市场运行的现状，然后介绍了动画片市场竞争格局。随后，报告对动画片做了重点企

业经营状况分析，最后分析了动画片行业发展趋势与投资预测。您若想对动画片产业有个系

统的了解或者想投资动画片行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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