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二、说明、目录、图表目录

    木油源自我国的油桐林木果实油，世界上种植的油桐有6种，以原产我国的三年桐和千年桐

最为普遍。油桐属大戟科，落叶乔木。三年桐学名油桐，长得快，结果早，产量高，盛果期

可达20年～30年。千年桐学名木油桐，因果皮有皱纹，又称龟背桐，寓意长命百岁。千年桐

比三年桐高大，有10多米，树龄较长。油桐种子榨出的油叫桐油；木油桐种子榨出的油叫木

油，质量稍逊。

    桐油和木油色泽金黄或棕黄，均属良性的干性油，有光泽，不能食用，具有不透水、不透

气、不传电、抗酸碱、防腐蚀、耐冷热等特点。广泛用于制漆、塑料、电器、人造橡胶、人

造皮革、人造汽油、油墨等制造业。

    木油及桐油相较木蜡油来说，用途没有木蜡油广泛，品质，手感及其它亦稍逊！所以目前

市场上的木油或桐油价格相比易泽思木蜡油的价格要便宜很多。

    由于木油维护时间段，耐候性较差。现在的户外木屋，别墅、园林景观等木结构建筑，已

经很少用木油，取而代之的是用户外耐候木蜡油，效果要比木油好很多。但木蜡油单位价格

要比木油贵。简单说一下木油与木蜡油的区别。 

                                     木油                                    木蜡油                                                    1.天然植物油，属干性

油。不能食用                                    亚麻油、豆油等植物油，可食用；巴西棕榈蜡、小烛树蜡等植

物蜡                                                    2.有漆膜，颜色单一                                    开放式表面，能够清晰的

显示木材自然纹理，色彩丰富，装饰性好                                                    3.可维持半年&mdash;1年时

间，容易退色、起皮                                    保守可使用2-5年                                                    4.固含量较低

，每升可以涂刷10平米左右                                    固含量高，涂布率大，易泽思木蜡油每升保守可

涂刷16-24平米                                                    5.单纯植物油，功能有限，有效时间短                                 

  植物油和植物蜡，耐磨耐擦，植物蜡可增强表面硬度和强度。防水防性好，防紫外线耐候性

好                        

 

    中国产业研究报告网发布的《2017-2023年中国木油行业分析与发展前景研究报告》共十五

章。首先介绍了木油行业市场发展环境、木油整体运行态势等，接着分析了木油行业市场运

行的现状，然后介绍了木油市场竞争格局。随后，报告对木油做了重点企业经营状况分析，

最后分析了木油行业发展趋势与投资预测。您若想对木油产业有个系统的了解或者想投资木

油行业，本报告是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市



场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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