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二、说明、目录、图表目录

    微信诞生的缘起是在2010年底。随着iPhone4的问世和智能手机的普及。腾讯后台的内部数

据发现，QQ的在线登录用户已经过亿，且其中近一半是通过手机QQ登录的。所以，2010

年11月19号的时候，微信项目就立项了，仅用三个月就完成了产品最初的开发。

  

 

    微信之后的几次大更新我们可以看表格。可以发现，语音功能推出后，加上QQ的导流，微

信的用户增长开始有了大的变化。在2.5版本查找附近的人、3.0摇一摇上线后，又爆发了新的

增长。微信从开始的强关系社交平台转成多元化的交友平台，这个转变之后用户量出现了激

增。再到4.0的朋友圈，5.0的微信支付功能的推出，微信开始连接一切，也加快了它的商业化

。

    这6年的过程中，微信始终不变的一个准则就是&ldquo;营造一种开放、共赢的生态&rdquo;

。这一点，不论在公众号、微信支付，还是在用户和产品层面上，它每一个大的产品决策中

都贯彻着这种思想。

    中国产业研究报告网发布的《2017-2023年中国微信支付市场供需预测及投资可行性报告》

共十六章。首先介绍了微信支付相关概念及发展环境，接着分析了中国微信支付规模及消费

需求，然后对中国微信支付市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国微信支付面临的

机遇及发展前景。您若想对中国微信支付有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您

不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。

 

报告目录：

第一部分 发展现状与前景分析 23

第一章 全球微信支付行业发展分析 23

第一节 2016年全球微信支付市场调研 23

一、2016年全球微信支付市场回顾 23

二、2016年全球微信支付市场环境 23

三、2016年全球微信支付销售分析 24



四、2016年全球微信支付市场规模 24

第二节 2016年全球微信支付市场调研 24

一、2016年全球微信支付需求分析 25

二、2016年全球微信支付市场规模 25

三、2016年全球微信支付品牌分析 25

四、2016年中外微信支付市场对比 25

第三节 部分国家地区微信支付行业发展状况 26

一、2014-2016年美国微信支付行业发展分析 26

二、2014-2016年欧洲微信支付行业发展分析 26

三、2014-2016年日本微信支付行业发展分析 26

四、2014-2016年韩国微信支付行业发展分析 27

 

第二章 我国微信支付行业发展现状 28

第一节 我国微信支付行业发展现状 28

一、微信支付行业品牌发展现状 28

二、微信支付行业消费市场现状 28

三、微信支付市场需求层次分析 29

四、我国微信支付市场走向分析 29

第二节 我国微信支付行业发展状况 29

一、2016年中国微信支付行业发展回顾 29

 

 

 

上图是微信6.0版本至今的几次更新。可以发现，在6.0版本上线卡包功能后，针对收款和红包

功能，都做了更多细节和场景上的拓展，让用户的使用更加便捷。自去年8月安卓端6.3.5版本

上线至今，微信已经在6.3中更新了16个版本，基本每个月都会上新版。稳步迭代的背后，也

伴随着微信支付商业化的推进。
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