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二、说明、目录、图表目录

    随着生活水平提高，广大群众对健康服务的需求持续增长。要认真履行政府职责，在切实

保障人民群众基本医疗卫生服务需求的同时，加大改革力度，充分调动社会力量，加快发展

内容丰富、层次多样的健康服务业，实现基本和非基本健康服务协调发展。这是满足群众迫

切需要、提升全民健康素质、保障和改善民生的又一重大举措，也是提升服务业水平、有效

扩大就业、形成新的增长点、促进经济转型升级的重要抓手。

    2013年8月28日，国务院总理李克强主持召开国务院常务会议，研究部署促进健康服务业发

展。

    会议认为，促进健康服务业发展，重点在增加供给，核心要确保质量，关键靠改革创新。

一要多措并举发展健康服务业。放宽市场准入，鼓励社会资本、境外资本依法依规以多种形

式投资健康服务业，加快落实对社会办医疗机构在社保定点、专科建设、职称评定、等级评

审、技术准入等方面同等对待的政策，使社会力量成为健康服务业的&ldquo;劲旅&rdquo;。统

筹城乡、区域健康服务业资源配置，促进均衡发展。二要加快发展健康养老服务。加强医疗

卫生支撑，建立健全医疗机构和老年护理院、康复疗养等养老机构的转诊与合作机制。发展

社区、农村健康养老服务。三要丰富商业健康保险产品。支持发展与基本医疗保险相衔接的

商业健康保险，鼓励以政府购买方式，委托商业保险机构开展医疗保障经办服务，使面向全

民的&ldquo;健康网&rdquo;更加牢固。四要培育相关支撑产业，加快医疗、药品、器械、中医

药等重点产业发展。提升中医药医疗保健服务能力。 壮大健康服务人才队伍，鼓励社会资本

举办职业院校，规范并加快培养护士、养老护理员、康复治疗师、小儿推拿师等从业人员。

会议要求，要加大价格、财税、用地等方面的政策引导和支持，简化对老年病、儿童、护理

等紧缺型医疗机构的审批手续。要切实加强健康服务业市场监管，健全退出机制，提高服务

质量和安全水平，努力实现人民群众对健康、长寿、幸福的美好期待。

    国务院日前公布《关于促进健康服务业发展的若干意见》，提出到2020年，基本建立覆盖

全生命周期的健康服务业体系，健康服务业总规模达到8万亿元以上。在资本市场看来，国内

的医疗卫生行业有望迎来巨大的变革和全新的投资机会。

    自2012年以来，包括药品、医疗器械等在内的涉及健康服务概念的股票在二级市场一直受

到投资者的追捧。有基金经理表示，在未来的很长一段时间内，传统产能的收缩和与民生、

健康相关产能的扩张，将是一个大的趋势。这些行业中，尤其是医疗器械、创新药等，在政

策扶持和市场需求不断扩大的双重刺激之下，将可能产生具有巨大成长潜力的企业。

    根据数据分析显示，2013年，我国健康服务业规模在1.65万亿元左右，而国务院明确提出

至2020年健康服务业总规模达到8万亿元以上，这就意味着在2014-2020年中，我国医疗健康服



务产业年均增速至少要达到25%。我国健康服务产业将迎来长期持续的高景气，市场扩容及

民营医院份额提升为民营医院发展提供广阔发展空间。

    2015年，我国国内生产总值达到676708亿元。2016年1&mdash;2季度，国内生产总值为340637

亿元。其中，1-6月城镇新增就业717万，就业形势总体平稳;上半年CPI同比上涨2.1%，处于全

年3%左右的目标之内;上半年全社会用电量同比增长2.7%，增速较去年同期回升1.4个百分点;

二季度进出口、出口值分别增长0.1%和1.2%，呈现正增长;进口值下降1.2%，降幅较一季度收

窄7.2个百分点。中国经济长期向好的基本面没有变，新经济发展速度较快，预计二季度GDP

增速与一季度增速持平，三四季度GDP增速可能会略微回升一些。经济增长对健康服务行业

消费有重大的推动作用,我国的健康服务行业必然随着经济的进步不断增长。

 

 

 

    2013年，我国健康服务产业试产规模为1.65万亿元，根据《关于促进健康服务业发展的若干

意见》的发展规划，预计2020年将超过8万亿元，平均复合增长率约为20%。

 2013-2020健康服务产业市场规模 

 

    中国产业研究报告网发布的《2017-2023年中国健康服务行业深度研究与发展趋势研究报告

》共八章。首先介绍了健康服务相关概念及发展环境，接着分析了中国健康服务规模及消费

需求，然后对中国健康服务市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国健康服务面临的

机遇及发展前景。您若想对中国健康服务有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您

不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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第2章：国际健康服务行业发展分析

从 2009 年到2014 年，社会办医疗卫生机构数变化不大且略有降低，但其中医院所占比重则从

30. 8% 增长到48. 5% ，说明社会力量举办的医疗卫生机构正向更高层次、更大规模的医院发

展; 社会办医疗卫生机构的床位数、人员数、诊疗人次数、入院人数都有较大增长，其所占医

疗卫生机构总体人数、床位、诊疗和入院人数的比例也都有一定程度的增加。

健康管理与促进服务是健康服务业增量的重点之一，有利于促进以疾病治疗为中心向以健康

为中心的转变，并由此衍生出健康服务的多种新兴业态。经过十余年的探索与实践，我国健

康管理学科体系基本形成、健康管理服务市场初具规模、相关产业链逐步建立，尤其是以健

康体检为主的健康管理医学服务机构数量快速增长，发展规模不断攀升，2013 年健康管理行

业规模已接近 900 亿元，拥有体检主导型、中医保健型、HMO型、POS 计划或医疗经纪型、

信息技术服务型、私人医生型等多种服务模式。一些地方政府进一步引导健康管理服务向专

业化、规模化方向发展，如上海市、杭州市引进专业性健康体检机构，发展连锁医疗体检，

提供第三方健康管理评价以及健康市场调查和咨询服务; 建立以商业保险机制为支撑，健康风



险管理为核心的健康管理新型组织; 青岛市、深圳市则更加注重将互联网技术与健康管理相融

合。

从消费者身体状况自我感觉数据来看，认为自己免疫力低，容易生病的占14%；有慢性病的

占10%；仅有17%认为很健康。消费者身体状况存在的各种不佳造就了健康服务产业的巨大需

求。

 2016年消费者身体状况自我感觉 

 

健康服务业以医疗服务机构为核心，以保健用品/药品、医疗器械、诊断试剂/检测服务为支

撑产业，以商业医保/商业养老保险、药事服务、医疗信息、移动医疗、在线教育等为支撑服

务系统。

医疗服务机构不再只是医院一个体系，而是按照生命周期、涵盖保健、治疗、康复、养老四

大贯穿起来的体系，服务机构为健康管理机构、医院（综合、专科）、康复中心、养老机构

（老年病医院、护理院、临终关怀医院）四大机构。

 健康服务业产业链 
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6.6.4 公共关系

6.6.5 客户挖掘

 

第7章：中国健康服务行业重点企业分析

7.1 中国健康服务行业企业总体状况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.1 慈铭健康体检管理集团股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.2 爱康国宾健康管理集团经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.3 39健康网经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.4 美兆集团国际健康管理机构经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.5 国康健康管理服务有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.6 瑞慈健康体检全国连锁机构经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析



7.2.7 九华健康体检中心经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.8 北京民众健康管理（体检）连锁机构经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.9 北京伊美尔爱康医院经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.10 通策医疗投资股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.11 爱尔眼科医院集团股份有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.12 英凡（杭州）医药网络科技有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.13 重庆富侨保健服务有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.14 一兆韦德（上海）健身管理有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析



7.2.15 元化医疗咨询服务（上海）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.16 北医三院健康管理中心经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.17 和睦家医疗集团经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.18 北京当代医院经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.19 康泰华健康服务连锁有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.20 馨月汇母婴专护服务（上海）有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.21 美年大健康产业集团经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.22 中国人民解放军杭州疗养院体检中心经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析



7.2.23 益康健康管理咨询有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.24 上海之缘健康管理咨询有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

7.2.25 天津市幸福人生健康信息咨询服务有限公司经营情况分析

（1）企业发展简况分析

（2）企业经营情况分析

（3）企业经营优劣势分析

 

第8章：中国健康服务行业发展趋势及投资前景(ZY HT)

8.1 中国健康服务行业发展前景

8.1.1 健康产业发展空间巨大

8.1.2 健康管理消费理念形成

8.1.3 健康服务行业发展前景

8.1.4 健康服务行业发展趋势

8.2 中国健康服务行业投资特性分析

8.2.1 行业发展生命周期

8.2.2 行业进入壁垒

8.2.3 行业盈利模式

8.2.4 行业盈利因素

8.3 中国健康服务行业投资机会分析

8.3.1 健康服务行业投资风险

（1）政策风险

（2）技术风险

（3）人力资源风险

（4）供求风险

（5）竞争风险

（6）其他风险



8.3.2 健康服务行业投资机会分析
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