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一、报告报价

《2017-2023年中国无花果市场评估及未来发展趋势报告》信息及时，资料详实，指导性强，

具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确

、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位

不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    无花果（Ficus carica Linn.）是一种开花植物，隶属于桑科榕属，主要生长于一些热带和温带

的地方，属亚热带落叶小乔木。无花果目前已知有八百个品种，绝大部分都是常绿品种，只

有长于温带地方的才是落叶品种。果实呈球根状，尾部有一小孔，花粉由黄蜂传播。又名阿

驲（《酉阳杂俎》、译自波斯语：anjir），无花果除鲜食、药用外，还可加工制干、制果脯

、果酱、果汁、果茶、果酒、饮料、罐头等。无花果干无任何化学添加剂，味道浓厚、甘甜

。无花果汁、饮料具有独特的清香味，生津止渴，老幼皆宜。无花果树枝繁叶茂，树态优雅

，具有较好的观赏价值，是良好的园林及庭院绿化观赏树种。它当年栽植当年结果，是最好

的盆栽果树之一。如果大力开发无花果盆景，效益将十分明显，是目前利润率最高的盆栽果

树之一。在《圣经》（新约）中也有无花果与耶稣的故事（四福音）。

    2000年全球无花果产量为1.09百万吨，2013年增长至1.12百万吨，2014年产量为1.13百万吨。

 2000-2014年全球无花果产量：百万吨 

 

    中国产业研究报告网发布的《2017-2023年中国无花果市场评估及未来发展趋势报告》共十

七章。首先介绍了无花果相关概念及发展环境，接着分析了中国无花果规模及消费需求，然

后对中国无花果市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国无花果面临的机遇及发展前

景。您若想对中国无花果有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要

工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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