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一、报告报价
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定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

报告目录：

第一章汽车经销商资金链条不容乐观

第一节汽车销量与经销商资金链条关系分析

第二节银行信贷与经销商资金链条关系分析

第三节汽车经销商授信动态分析

一、浅谈汽车经销商授信审查

二、光大银行预警汽车经销商风险

三、首家汽车经销商集团获中信银行综合授信

 

第二章汽车经销商授信风险的主要来源

第一节授信客体风险

一、汽车经销行业与市场竞争风险

二、汽车经销商的经营与道德风险

三、潜藏第二还款来源风险

第二节授信主体风险

一、操作风险

二、&ldquo;同业竞争&rdquo;风险

 

第三章汽车经销商授信风险防范与控制对策研究

第一节实行严格准入与退出机制

第二节采取复合担保方式规避第二还款来源风险

一、规范库存车辆质押行为

二、以汽车提单作为授信质押物

三、扣留合格证作为促使按时还款的手段

第三节加强授信后期跟踪管理

第四节加强授信业务人员队伍建设

第五节建立银行同业公会通报制度

 

第四章　中国汽车流通行业分析

第一节中国汽车流通行业综合分析



一、中国汽车流通的发展历程

二、我国汽车流通行业逐渐发展成熟

三、我国汽车流通业并购大戏纷纷上演

四、中国汽车流通领域业态分析

五、我国汽车流通体制向品牌营销转变

第二节汽车流通的渠道分析

一、我国汽车流通渠道酝酿变局

二、我国进口汽车流通渠道面临洗牌

三、我国轿车流通渠道分析

四、2016年2季度汽车流通渠道新模式

第二章中国汽车经销业务模式

第一节经销简介

一、经销的特点

二、经销分类

三、经销协议

四、经销方式的利弊

五、经销方式的问题

第二节中国汽车经销发展总况

一、发展历程

二、发展特色

三、中国汽车经销商分布区域特征明显

四、中国各类汽车经销业务发展浅析

第三节经销模式

一、主要营销模式

二、营销模式特点

三、进口汽车经销模式

四、营销渠道发展特点

 

第五章2016年2季度中国汽车经销商发展分析

第一节2016年2季度中国汽车经销商发展概况

一、中国汽车经销商生存环境

二、中国汽车经销商发展特点



三、中国汽车经销商数据统计

四、中国汽车4S店数量统计及增加情况

第二节2016年2季度中国汽车经销商盈利能力分析

一、利润率

二、盈利结构

第三节市场份额

一、汽车经销商排名

二、汽车经销商市场份额

第四节汽车经销商地域特征

 

第六章　中国汽车销售分析

第一节中国汽车销售概况

一、中国汽车分网销售分析

二、我国汽车销售业面临多业态转型

三、我国汽车销售市场面临洗牌

四、多家汽车企业变革销售网络促销

五、汽车销售服务新法规的优势分析

第二节2013-2016年2季度汽车销售市场状况

一、2013年我国汽车销售状况

二、2014年全国汽车销量创新高

三、2015年我国汽车销量分析

四、2015年汽车产销分析

四、2016年2季度汽车产销分析

第三节2016年2季度各品牌汽车销售状况

一、宝马

二、奥迪

三、奔驰

四、大众

五、奇瑞

第四节汽车销售模式分析

一、汽车销售4S店集群新模式介绍

二、二、三线城市青睐&ldquo;超市式巡展&rdquo;模式



三、汽车销售模式有待变革

四、汽车销售4S店存在的问题分析

五、我国汽车销售必须打破传统模式

五、&ldquo;总量控制&rdquo;或将改变汽车销售模式

第五节汽车销售中存在的问题及对策

一、八大问题制约我国汽车销售行业的发展

二、我国汽车销售价格战原因及对策解析

三、提高汽车销售服务水平的措施

 

第七章中国新车销售业务现状及前景预测

第一节新车销量特点

一、总销量

二、乘用车销量特点

三、商用车销量特点

第二节新车价格特点

一、整体价格

二、乘用车价格

三、商用车价格

第三节经销模式

一、乘用车经销模式

二、商用车经销模式

第四节经销商经营现状

一、新车销售盈利情况

二、盈利模式

三、建设成本

 

第八章中国二手车业务现状及前景预测

第一节销售情况

一、销售量

二、主要车型

三、销售价格

第二节经销模式



第三节市场前景预测

一、发展趋势预测

二、市场规模预测

 

第九章中国主要汽车生产企业经销网络

第一节一汽丰田

第二节广汽本田

第三节东风日产

第四节上海大众

第五节上海通用

第六节长安福特

 

第十章2016年2季度中国汽车经销商龙头企业分析

第一节庞大集团

一、公司简介

二、经营情况

三、竞争优势

第二节物产中大

一、公司简介

二、经营情况

三、经销网络

第三节中升控股

一、公司简介

二、经营情况

三、经销网络

第四节大昌行集团

一、公司简介

二、经营情况

三、经销网络

第五节正通汽车

一、公司简介

二、经营情况



三、公司扩张

第六节大东方

一、经营情况

二、业务规划

第七节开元汽车

一、公司简介

二、经营情况

第八节联拓集团

第九节亚夏汽车

第十节漳州发展

第十一节特力集团

第十二节G.A.控股

 

第十一章汽车经销商的融资现状及融资模式

第一节汽车经销商融资现状

一、股权融资

二、汽车销售金融服务网络银行信贷、

第二节汽车经销商融资模式的延伸

一、仓单质押模式

二、买方信贷模式

三、授信融资模式

四、三种融资模式的对比分析

第三节汽车经销商融资最新动态现金池融资

 

第十二章汽车经销商信贷风险分析

第一节国际突发事件

一、日本地震

二、利比亚地缘政治引发的石油危机

第二节国内相关政策的变动

一、购置税鼓励政策退出

二、部分城市汽车限购

第三节信贷紧缩给汽车经销商带来较大困扰



一、融资成本高企

二、信贷紧缩的痛楚

三、银行信贷规模趋势分析

第四节汽车经销商在产业链中的弱势地位

第五节汽车经销商自身的经营风险分析

第六节汽车经销商授信模式风险分析

一、汽车销售金融服务模式下的汽车合格证质押风险

二、汽车经销商融资延伸模式风险分析

 

第十三章2017-2023年中国汽车经销商授信风险防控建议(ZYWZY)

第一节加强汽车未来销售的走势分析

一、短期内汽车销售情况不容乐观

二、着眼于国内汽车销售市场新动态变化及发展趋势

第二节进行全面风险排查

一、关注经销商的自身情况及应对之策

二、排查范围为经销商项下除低风险以外的全部授信业务

第三节加强风险防范举措

一、实行严格准入与退出机制

二、采取复合担保方式，规避第二还款来源风险

三、加强授信后期跟踪管理，及时调整授信控制总量

四、加强授信业务人员队伍建设，提高业务人员素质

五、建立银行同业公会通报制度

第四节调整授信策略

一、无厂家担保汽车经销商授信政策

二、厂商整体授信模式下授信政策调整

 

部分图表目录：

图表：中国汽车经销主要方式

图表：中国各类汽车营销模式特点对比

图表：进口与国产汽车经营模式对比

图表：2008-2015年中国汽车4S店数量

图表：2015年中国汽车4S店地区分布



图表：2015年中国主要汽车经销商毛利率对比

图表：中国汽车经销服务范围

图表：中美汽车经销商利润构成对比

图表：2015年中国排名前20位汽车经销商

图表：2015年美国前10名汽车经销商市场份额

图表：2015年中国营业收入排名前10汽车经销商市场份额

图表：2015年中国销量排名前10汽车制造商市场份额

图表：中国主要汽车经销商4S店布局区域特点

图表：2006-2016年2季度中国汽车销量

图表：2006-2016年2季度中国乘用车销量

图表：2006-2016年2季度中国基本型乘用车及SUV占乘用车销量的比重

图表：2006-2016年2季度中国排量1.0-1.6L乘用车占乘用车销量比重

图表：2015年中国各乘用车企业销售目标完成率

图表：2006-2016年2季度中国商用车销量

图表：2006-2016年2季度中国3类型客车销量比重

图表：2006-2016年2季度中国4类型货车销量比重

图表：2007-2016年2季度中国汽车价格指数

图表：2007-2016年2季度中国轿车价格指数

图表：2007-2016年2季度中国货车价格指数

图表：中国乘用车4S店建设流程

图表：经销商各类型汽车盈利能力对比

图表：中国经销商新车销售业务盈利模式

图表：汽车4S店建设成本构成

图表：中、日、韩汽车保有量与新车销量对比
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