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二、说明、目录、图表目录

    食盐作为最重要的调味品之一，并非只是根据原盐的不同，简单区分为海盐、湖盐和井盐

；也并非只是依据是否加碘，简单区分为碘盐和非碘盐。以美国和加拿大为例，盐产品用途

分可以分为食盐、调味盐、软水盐、畜牧盐、化雪盐和工业盐六大类。其中食盐和调味盐中

有营养盐、佐料盐、健康盐、蒜味盐等数百种产品。而日本作为食盐品种最多的国家，品类

超过2000种，仅调味盐就超过200种。国外食盐从原盐、碘剂、添加剂及与食品融合四个方面

出发开发产品，品类极为丰富，差异性非常强。

    2015年我国食盐行业产量约968万吨，行业进口量约0.9万吨，出口约34.9万吨，国内表观消

费量约934万吨，近几年我国食盐供需情况如下图所示：

 2010-2015年中国食盐行业供需平衡情况  

    《2017-2023年中国食盐行业市场分析与发展机遇研究报告》旨在为投资者或企业管理者提

供一个关于食盐产品的投资及其市场前景的深度分析，为投资者和企业管理人传递正确的投

资经营理念和选择，提供一个中立、全面的投资指南手册，为食盐产品市场投资提供一个可

供参照的标准。从而可以科学的帮助企业取得较高的收益。报告在全面系统分析食盐产品市

场的基础上，按照专业的投资评估方法，站在第三方角度客观公正地对食盐产品的投资进行

评价。为企业的投资决策提供了重要的依据。

    本报告详述了食盐产品的行业概况、市场发展现状及食盐产品市场发展预测（未来五年市

场供需及市场发展趋势），并且在研究食盐市场竞争、原材料、客户分析的基础上，对食盐

行业投资前景及投资价值进行了研究，并提出了我们对食盐产品投资的建议。

    本报告以定量研究为主，定量与定性研究相结合的方法，深入挖掘数据蕴含的内在规律和

潜在信息，采用统计图表等多种形式将研究结果清晰、直观的展现出来，多方位、多角度保

证了报告内容的系统性和完整性，为企业的发展和对食盐的投资提供了决策依据。
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第十六章 食盐行业投资机会与风险

第一节 行业活力系数比较及分析

一、2016年相关产业活力系数比较

二、2016年行业活力系数分析

第二节 行业投资收益率比较及分析

一、2016年相关产业投资收益率比较

二、2016年行业投资收益率分析

第三节 食盐行业投资效益分析

一、2014-2016年食盐行业投资状况分析

二、2017-2023年食盐行业投资效益分析

三、2017-2023年食盐行业投资趋势预测

四、2017-2023年食盐行业的投资方向

五、2017-2023年食盐行业投资的建议

六、新进入者应注意的障碍因素分析

第四节 影响食盐行业发展的主要因素

一、2017-2023年影响食盐行业运行的有利因素分析

二、2017-2023年影响食盐行业运行的稳定因素分析

三、2017-2023年影响食盐行业运行的不利因素分析

四、2017-2023年我国食盐行业发展面临的挑战分析

五、2017-2023年我国食盐行业发展面临的机遇分析

第五节 食盐行业投资风险及控制策略分析

一、2017-2023年食盐行业市场风险及控制策略

二、2017-2023年食盐行业政策风险及控制策略

三、2017-2023年食盐行业经营风险及控制策略

四、2017-2023年食盐行业技术风险及控制策略

五、2017-2023年食盐行业同业竞争风险及控制策略

六、2017-2023年食盐行业其他风险及控制策略

 

第十七章 食盐行业投资战略研究



第一节 食盐行业发展战略研究

一、战略综合规划

二、技术开发战略

三、业务组合战略

四、区域战略规划

五、产业战略规划

六、营销品牌战略

七、竞争战略规划

第二节 对我国食盐品牌的战略思考

一、企业品牌的重要性

二、食盐实施品牌战略的意义

三、食盐企业品牌的现状分析

四、我国食盐企业的品牌战略

五、食盐品牌战略管理的策略

第三节 食盐经营策略分析

一、食盐市场细分策略

二、食盐市场创新策略

三、品牌定位与品类规划

四、食盐新产品差异化战略

第四节 食盐行业投资战略研究

一、2016年调味品行业投资战略

二、2016年食盐行业投资战略

三、2017-2023年食盐行业投资战略

四、2017-2023年细分行业投资战略

  详细请访问：http://www.chinairr.org/report/R07/R0703/201711/28-245401.html
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