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二、说明、目录、图表目录

    微量元素肥料的简称。微肥是提供植物微量元素的肥料，像铜肥、硼肥、钼肥、锰肥、铁

肥和锌肥等都称为微肥。它们主要是一些无机盐类和氧化物。大多为矿业和冶金的副产物或

废料。其可用来配制成多元果树叶面肥、蔬菜叶面肥以及复合肥料。微肥用量范围较窄，过

少达不到预期的效果，过多则引起作物中毒。当前，农业生产实践中，由于微肥用量甚少，

微肥类产品一般都是通常合理配比做叶面肥喷施使用，如螯合态&ldquo;蓝色晶典&rdquo;多元

素微肥，就是锌硼锰钼铜铁&ge;70%，以及合理配比促进性植物生长调节剂，大大提高了利用

率，投入产出比8比200以上，增产幅度高达20%-60%（因不同作物而异，以瓜菜类增产幅度

最高，粮棉作物增产稳定在10%-20%）。

    现代农业生产中，比较常用的微肥从原料上区分，主要分为无机态、有机态两种，铜、锰

、锌一般以无机盐的形式存在，硼和钼本身为有机物，而有机原料又分为有机的、络合的、

螯合的几种。后两种微量元素以络合态和螯合态形式存在。其中螯合态微量元素价位比较高

，在农业生产中使用还不普及，市场的产品也主要以进口产品为主，近几年，国内厂家对螯

合剂及其产品研究开发投入了大量精力已经拥有自主研发生产螯合态微量元素的能力，国产

螯合态微量元素的上市，也给农民增产提供了很大的帮助，其产品质量各方面均不次于国外

进口产品，主要代表厂家有郑州中联化工产品有限公司、四川汇一公司、杨凌益妙螯合技术

有限公司等。

    无机态微量元素因为元素之间的拮抗作用，在复配时很难相容，而螯合态微肥以金属离子

状态存在，稳定性能好，与各种元素均有很好的相容性，稳定性，所以，建议微肥厂家选择

原料时可选择螯合态原料。

    中国产业研究报告网发布的《2017-2023年中国微肥行业分析及发展前景预测报告》共十六

章。首先介绍了微肥相关概念及发展环境，接着分析了中国微肥规模及消费需求，然后对中

国微肥市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国微肥面临的机遇及发展前景。您若想

对中国微肥有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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