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二、说明、目录、图表目录

    宠物食品是专门为宠物、小动物提供的食品，介于人类食品与传统畜禽饲料之间的高档动

物食品。其作用主要是为各种宠物提供最基础的生命保证、生长发育和健康所需的营养物质

。具有营养全面、消化吸收率高、配方科学、质量标准、饲喂使用方便以及可预防某些疾病

等优点。宠物食品分为干燥型宠物食品，如：鱼粮、犬粮、猫粮、休闲零食；半干型宠物食

品，如：宠物罐头食品、自制犬粮、猫粮；宠物流质食品，如：宠物肉酱、宠物营养粥等等

。宠物食品分为：宠物日粮、日粮伴侣、宠物保健食品、宠物零食、处方食品等等。 

    近年来，随着中国经济的发展，居民饲养宠物数量快速增长，宠物食品需求大幅增加，宠

物食品行业也成为中国消费品市场增长较快的行业之一。2008-2016年期间，我国宠物食品市

场规模复合增长率超过23%，是全球增长最快的地区之一。截至2016年底，我国宠物食品市场

规模超过351亿元，同比增长18%。 

    中国宠物食品行业兴起于20世纪90年代，1993年玛氏公司旗下著名狗粮品牌&ldquo;宝

路&rdquo;和猫粮品牌&ldquo;伟嘉&rdquo;进入中国，开启了中国专业宠物食品市场。在中国

，宠物食品还没有被大多数人所接受，城市居民养的猫和狗中不到5%是喂食经加工的宠物食

品。虽然现在中国宠物食品市场规模仍较小，但增长潜力巨大。快速增长的中国宠物食品市

场吸引了国际巨头的竞相加入，纷纷加大对中国市场的投资和宣传力度。玛氏公司在北京设

立了中国最大的宠物食品生产企业玛氏食品（中国）有限公司，主要生产宝路狗粮和伟嘉猫

粮；雀巢公司在天津设立了天津雀巢普瑞纳宠物食品有限公司，作为宠物食品的分装基地。

我国宠物食品制造行业已经基本形成三足鼎立之势，主要集中在长三角经济圈、环渤海经济

圈、西南地区。目前，我国市场上的宠物食品按照功能来划分，常见的有宠物主食、宠物零

食、宠物保健品等；其中以主食为主，比重在60%左右，但比例呈逐渐下降的趋势，宠物零

食和宠物保健品的比重持续上升，且上升速度较快。 

    目前大中城市的宠物主人为宠物消费的意识变强，其中消费量最大的是猫粮、狗粮，仅次

于猫粮、狗粮的是宠物零食，宠物营养保健品也正在快速被大多数的宠物主人所认同。随着

生活水平的提高，给宠物饲喂经加工的宠物食品这种意识也将被接受，消费观念一旦转变，

潜在的消费者很快就转变为现实消费者，市场增量因消费者的增加将会有明显的增长。预计

我国宠物食品市场规模将保持11%左右的复合增速，到2022年规模或达633亿元，成为全球第

三大宠物食品市场。 

    中国产业研究报告网发布的《2017-2022年中国宠物食品市场调查与投资前景预测报告》共

十三章。首先介绍了宠物食品产业相关概念及发展环境，接着分析了中国宠物食品行业规模

及消费需求，然后对中国宠物食品行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国宠物



食品行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国宠物食品行业有个系统的了解或者想投资该

行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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3、国际宠物食品市场集中度分析

4、中国宠物食品市场国产品牌占比分析

9.2 中国宠物食品行业竞争五力分析

9.2.1 宠物食品行业上游议价能力

9.2.2 宠物食品行业下游议价能力

9.2.3 宠物食品行业新进入者威胁

9.2.4 宠物食品行业替代产品威胁

9.2.5 宠物食品行业现有企业竞争

9.3 中国宠物食品行业竞争SWOT分析

9.3.1 宠物食品行业优势分析（S）

9.3.2 宠物食品行业劣势分析（W）

9.3.3 宠物食品行业机会分析（O）

9.3.4 宠物食品行业威胁分析（T）

9.4 中国宠物食品行业投资兼并重组整合分析

9.4.1 投资兼并重组现状

9.4.2 投资兼并重组案例 第十章  中国宠物食品行业领先企业竞争力分析



10.1 皇誉宠物食品（上海）有限公司竞争力分析

10.1.1 企业发展基本情况

10.1.2 企业主要产品分析

10.1.3 企业竞争优势分析

10.1.4 企业经营状况分析

10.1.5 企业最新发展动态

10.1.6 企业发展战略分析

10.2 天津雀巢普瑞纳宠物食品有限公司竞争力分析

10.2.1 企业发展基本情况

10.2.2 企业主要产品分析

10.2.3 企业竞争优势分析

10.2.4 企业经营状况分析

10.2.5 企业最新发展动态

10.2.6 企业发展战略分析

10.3 玛氏食品（中国）有限公司竞争力分析

10.3.1 企业发展基本情况

10.3.2 企业主要产品分析

10.3.3 企业竞争优势分析

10.3.4 企业经营状况分析

10.3.5 企业最新发展动态

10.3.6 企业发展战略分析

10.4 青岛天地荟食品有限公司竞争力分析

10.4.1 企业发展基本情况

10.4.2 企业主要产品分析

10.4.3 企业竞争优势分析

10.4.4 企业经营状况分析

10.4.5 企业最新发展动态

10.4.6 企业发展战略分析

10.5 上海诺瑞宠物用品有限公司竞争力分析

10.5.1 企业发展基本情况

10.5.2 企业主要产品分析

10.5.3 企业竞争优势分析



10.5.4 企业经营状况分析

10.5.5 企业最新发展动态

10.5.6 企业发展战略分析

10.6 成都好主人宠物食品有限公司竞争力分析

10.6.1 企业发展基本情况

10.6.2 企业主要产品分析

10.6.3 企业竞争优势分析

10.6.4 企业经营状况分析

10.6.5 企业最新发展动态

10.6.6 企业发展战略分析

10.7 乖宝宠物食品集团有限责任公司竞争力分析

10.7.1 企业发展基本情况

10.7.2 企业主要产品分析

10.7.3 企业竞争优势分析

10.7.4 企业经营状况分析

10.7.5 企业最新发展动态

10.7.6 企业发展战略分析

10.8 烟台中宠食品股份有限公司竞争力分析

10.8.1 企业发展基本情况

10.8.2 企业主要产品分析

10.8.3 企业竞争优势分析

10.8.4 企业经营状况分析

10.8.5 企业最新发展动态

10.8.6 企业发展战略分析

10.9 山东路斯宠物食品股份有限公司竞争力分析

10.9.1 企业发展基本情况

10.9.2 企业主要产品分析

10.9.3 企业竞争优势分析

10.9.4 企业经营状况分析

10.9.5 企业最新发展动态

10.9.6 企业发展战略分析

10.10 佛山市雷米高动物营养保健科技有限公司竞争力分析



10.10.1 企业发展基本情况

10.10.2 企业主要产品分析

10.10.3 企业竞争优势分析

10.10.4 企业经营状况分析

10.10.5 企业最新发展动态

10.10.6 企业发展战略分析

 第十一章 2017-2022年中国宠物食品行业发展趋势与投资机会研究

11.1 2017-2022年中国宠物食品行业市场发展潜力分析

11.1.1 中国宠物食品行业市场空间分析

11.1.2 中国宠物食品行业竞争格局变化

11.1.3  中国宠物食品行业互联网+前景

11.2 2017-2022年中国宠物食品行业发展趋势分析

11.2.1 中国宠物食品行业品牌格局趋势

11.2.2 中国宠物食品行业渠道分布趋势

11.2.3 中国宠物食品行业市场趋势分析

11.3 2017-2022年中国宠物食品行业投资机会与建议

11.3.1 中国宠物食品行业投资前景展望

11.3.2 中国宠物食品行业投资机会分析

11.3.3 中国宠物食品行业投资建议

 第十二章 2017-2022年中国宠物食品行业投资分析与风险规避

12.1 中国宠物食品行业关键成功要素分析

12.2 中国宠物食品行业投资壁垒分析

12.3 中国宠物食品行业投资风险与规避

12.3.1 宏观经济风险与规避

12.3.2 行业政策风险与规避

12.3.3 上游市场风险与规避

12.3.4 市场竞争风险与规避

12.3.5 技术风险分析与规避

12.3.6 下游需求风险与规避

12.4 中国宠物食品行业融资渠道与策略

12.4.1 宠物食品行业融资渠道分析

12.4.2 宠物食品行业融资策略分析



 第十三章 2017-2022年中国宠物食品行业盈利模式与投资战略规划分析

13.1 国外宠物食品行业投资现状及经营模式分析

13.1.1 境外宠物食品行业成长情况调查

13.1.2 经营模式借鉴

13.1.3 国外投资新趋势动向

13.2 中国宠物食品行业商业模式探讨

13.2.1 行业主要商业模式分析

13.2.2 宠物食品行业商业模式创新分析

13.3 中国宠物食品行业投资发展战略规划

13.3.1 战略优势分析

13.3.2 战略机遇分析

13.3.3 战略规划目标

13.3.4 战略措施分析

13.4 最优投资路径设计

13.4.1 投资对象

13.4.2 投资模式

13.4.3 预期财务状况分析

13.4.4 风险资本退出方式

 第十四章  研究结论及建议

14.1 研究结论

14.2 宠物食品行业投资可行性评估

14.3 建议

14.3.1 行业发展策略建议

14.3.2 行业投资方向建议

14.3.3 行业投资方式建议
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