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二、说明、目录、图表目录

    中国的香肠有着悠久的历史，香肠的类型也有很多，主要分为川味儿香肠和广味儿香肠。

由于其食用方便快捷、营养丰富，深受广大消费者的欢迎。近几年来，虽然香肠类产品品种

繁多，又不乏品质精良的产品，但从整体上说，产品质量下降，香肠制品行业产销量连年下

滑的局面未能得到根本改善。2015年，我国香肠制品行业市场规模达到570.4亿元，2016年行

业市场规模约563.3亿元，同比下降1.26%。 

    目前，我国肉制品深加工比例不足17%，居民大多消费生鲜肉为主，深加工的肉制品在我国

居民饮食结构中占比远低于日本、德国、美国以及香港等主要国家和地区，产品附加值较低

。随着我国人均生活水平的快速提升，居民消费能力将得到很大的提升，以及年轻一代消费

者消费观念的改变，未来肉制品深加工产品市场需求规模将有着较大的提升空间。拥有资金

实力和技术优势的行业领先企业将不断加大香肠类产品深加工力度，产品附加值大幅提高。

预计至2022年，香肠市场规模有望突破652.7亿元。香肠将成为肉制品深加工产品的主要消费

品种之一，在肉制品深加工产品市场的占比将得到一定程度的提升。 

    香肠产品种类繁多，各个地区都有属于自己区域特色的香肠产品，随着消费者需求日益多

样化以及差异化竞争的需求，除了传统的香肠产品以外，一些西式香肠、儿童香肠、素食香

肠等等新产品层出不穷，同时，消费升级的趋势也开始愈发明显，消费者愿意支付更高的价

格去消费更优质的产品，愿意为产品品牌付出格外的溢价，这就是一个很大的市场前景，未

来，中高端优质香肠产品以及创新需求香肠产品将会获得相对快速的上次增速，而固守成规

的企业将越来越难以在竞争日益激烈的香肠市场中存活下来。 

    未来我国的消费者群体结构将逐渐改变，年轻一代的消费者将逐渐成为香肠消费市场的主

力消费者，年轻一代的消费者讲究时尚、个性、创新、快捷、绿色的消费观念，香肠企业生

产的产品应契合消费群体变化引发的发展趋势，获取消费者市场。同时，未来社会人们的生

活节奏会加快，方便即食的香肠产品将会是一大趋势，消费者的消费场景将更加的零散化，

香肠产品的休闲性和即食消费性也将成为一大发展趋势。同时，我国香肠企业还应提升生产

的自动化水平，提升生产效率，降低生产成本，提升企业的经营效益。 

    中国产业研究报告网发布的《2017-2022年中国香肠制造市场深度调查与投资前景分析报告

》共十三章。首先介绍了香肠制造产业相关概念及发展环境，接着分析了中国香肠制造行业

规模及消费需求，然后对中国香肠制造行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国

香肠制造行业面临的机遇及发展前景。您若想对中国香肠制造行业有个系统的了解或者想投

资该行业，本报告将是您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数



据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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