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二、说明、目录、图表目录

    根据IDF统计，2015年全球糖尿病患者约有4.15亿人，每11个人就有1人患有糖尿病。预测

到2040年，全球将会有6.42亿人患有糖尿病，中国糖尿病患者也将达到1.51亿。

    由于中国人口基数大，人口老龄化加剧以及饮食结构等因素，导致我国糖尿病患者人数

约1.1亿人，位居世界第一，我国糖尿病消费群体量大。据IDF统计，2015年我国有130万人死

于糖尿病及其并发症，其中40.8%的人年龄低于60岁，逐渐呈现年轻化趋势。

 2015年和2040年世界各地糖尿病患者数量（20-79岁） 

 

    我国糖尿病治疗主要有西药和中成药，其中西药在糖尿病的治疗中占主导地位，中成药在

糖尿病的治疗中处于辅助治疗的地位。随着糖尿病患病率的增加，人们生活水平的提高以及

医疗水平的提高，我国糖尿病用药市场规模逐年扩容。

 国内畅销糖尿病药物                                    药物名称                                    主要厂家                                         

          胰岛素制剂                                    诺和诺德、美国礼来、法国赛诺菲-安万特、通化东宝等        

                                           阿卡波糖                                    德国拜耳、杭州中美华东、宝光药业                    

                               二甲双胍                                    百时美施贵宝、北京利龄恒泰药业、贵州天安药业   

                                                瑞格列奈                                    诺和诺德、江苏豪森药业                                       

            罗格列酮                                    葛兰素史克、太极集团、恒瑞医药                                                    

格列美脲                                    法国赛诺菲-安万特、江苏万邦、扬子江药业、四川普渡制药             

                                      格列齐特                                    法国施维雅制药、浙江众益药业、天津美通药业 

                                                  格列吡嗪                                    美国辉瑞、山东迪沙药业、上海信谊药厂    

                                               格列喹酮                                    双鹤药业、吉林恒和制药                                        

           那格列奈                                    北京诺华制药、恒瑞医药、河南天方药业                        

 

    《2017-2023年中国糖尿病药物市场深度研究与投资风险报告》由中国产业研究报告网公司

领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改

委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心、国家海关总署、知识产权局、智研数据中心

提供的最新行业运行数据为基础，验证于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的

权威统计资料。

    报告揭示了糖尿病药物行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国糖尿病药物行业做了重

点企业经营状况分析，并分析了中国糖尿病药物行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当

的投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据。
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