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二、说明、目录、图表目录

    平板电脑诞生于 1989 年 9 月，GRiD Systems 公司成功研制出世界上第一台平板电脑，命名

为 GRiD Pad，其操作系统基于 MS-DOS。但由于芯片等硬件和操作系统的限制，直至 2000 年

平板电脑仍处于初步探索阶段。

    2002 年 12 月，微软正式发布了一款基于 Windows XP 操作系统的平板电脑，标志着平板电

脑正式进入商业销售阶段。七年后的 2010 年 1 月，苹果公司发布了第一代 iPad，拉开了平板

电脑迅速发展的序幕。

    2010 年 1 月苹果公司发布的 iPad 做工精致、外观时尚、屏幕清晰度高、系统操作流畅，迅

速点燃了消费者对平板电脑的购买欲望，行业相继迎来了绚丽春天，销量连续攀升，增幅惊

人。据国际数据公司（IDC）统计数据，全球平板电脑 2010 年的出货量仅为 1940 万台，而在

接下来的 2011 年、2012 年和 2013 年则分别达到了惊人的 6870 万台、1.442 亿台和 2.17 亿台，

同比增幅分别为254.12%、109.90%和 50.55%！

    然而，在外观和软件创新度不足以及智能手机屏幕不断增大的双重冲击下，介于笔记本电

脑和手机之间定位尴尬的平板电脑逐渐丧失了吸引力。从 2014 年起市场变换了季节，当年全

球平板电脑出货量为 2.29 亿台，同比增长仅仅为5.80%，增幅下降接近 50%。步入 2015 年，

市场仍然没有止跌企稳的迹象，下滑持续。2016年全年平板电脑出货量为1.75亿万部，比2015

年同期的2.07亿下降15.6%。其中，全球出货量前五的厂商分别为苹果、三星、亚马逊、联想

和华为。

    与整个平板电脑市场的节奏一样，苹果、三星和联想的出货量都处于同比下降的状态中。

值得一提的是，亚马逊和华为两家的平板出货量同比增速分别达到了98.8%和49.9%。

 2010-2016年全球平板电脑出货量走势图 资料来源：IDC

 

    本学生平板行业研究报告是中国产业研究报告网公司的研究成果，通过文字、图表向您详

尽描述您所处的行业形势，为您提供详尽的内容。中国产业研究报告网在其多年的行业研究

经验基础上建立起了完善的产业研究体系，一整套的产业研究方法一直在业内处于领先地位

。本中国学生平板行业研究报告是2017-2018年度，目前国内最全面、研究最为深入、数据资

源最为强大的研究报告产品，为您的投资带来极大的参考价值。

    本研究咨询报告由中国产业研究报告网公司领衔撰写，在大量周密的市场调研基础上，主

要依据了国家统计局、国家商务部、国家发改委、国家经济信息中心、国务院发展研究中心

、国家海关总署、知识产权局、中国产业研究报告网提供的最新行业运行数据为基础，验证

于与我们建立联系的全国科研机构、行业协会组织的权威统计资料。



    报告揭示了中国学生平板行业市场潜在需求与市场机会，报告对中国学生平板行业做了重

点企业经营状况分析，并分析了中国学生平板行业发展前景预测。为战略投资者选择恰当的

投资时机和公司领导层做战略规划提供准确的市场情报信息及科学的决策依据，同时对银行

信贷部门也具有极大的参考价值。
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平板电脑诞生于 1989 年 9 月，GRiD Systems 公司成功研制出世界上第一台平板电脑，命名为

GRiD Pad，其操作系统基于 MS-DOS。但由于芯片等硬件和操作系统的限制，直至 2000 年平

板电脑仍处于初步探索阶段。

2002 年 12 月，微软正式发布了一款基于 Windows XP 操作系统的平板电脑，标志着平板电脑

正式进入商业销售阶段。七年后的 2010 年 1 月，苹果公司发布了第一代 iPad，拉开了平板电

脑迅速发展的序幕。

2010 年 1 月苹果公司发布的 iPad 做工精致、外观时尚、屏幕清晰度高、系统操作流畅，迅速

点燃了消费者对平板电脑的购买欲望，行业相继迎来了绚丽春天，销量连续攀升，增幅惊人

。据国际数据公司（IDC）统计数据，全球平板电脑 2010 年的出货量仅为 1940 万台，而在接

下来的 2011 年、2012 年和 2013 年则分别达到了惊人的 6870 万台、1.442 亿台和 2.17 亿台，同

比增幅分别为254.12%、109.90%和 50.55%！

然而，在外观和软件创新度不足以及智能手机屏幕不断增大的双重冲击下，介于笔记本电脑

和手机之间定位尴尬的平板电脑逐渐丧失了吸引力。从 2014 年起市场变换了季节，当年全球

平板电脑出货量为 2.29 亿台，同比增长仅仅为5.80%，增幅下降接近 50%。步入 2015 年，市

场仍然没有止跌企稳的迹象，下滑持续。2016年全年平板电脑出货量为1.75亿万部，比2015年

同期的2.07亿下降15.6%。其中，全球出货量前五的厂商分别为苹果、三星、亚马逊、联想和

华为。

与整个平板电脑市场的节奏一样，苹果、三星和联想的出货量都处于同比下降的状态中。值

得一提的是，亚马逊和华为两家的平板出货量同比增速分别达到了98.8%和49.9%。

 2010-2016年全球平板电脑出货量走势图 资料来源：IDC

 

娱乐休闲类平板电脑的主要功能是满足用户视频观看、手游、阅读、购物等需求，基本搭载

iOS 系统和 Android 系统。随着智能手机，尤其是 iPhone 和三星手机屏幕逐渐增大和功能强

化，用户的体验满意度不断提高，其对娱乐休闲类平板电脑的替代效应也越发明显，后者的

吸引力已大幅下降，市场需求也就越来越疲弱。

自 2010 年问世以来，苹果 iPad 几乎就是平板电脑的代名词，是最闪耀的明星产品，一直主导

着平板电脑市场，销量一路高歌猛进。然而在过去的 2014 年，iPad 出货量却首次出现了下滑

，同比下滑幅度高达 17%。2016 年形势依然没有改观，iPad 出货量同比下降明显，Android 系



统平板电脑也有同样遭遇，出货量也呈现出同比下降趋势。

平板电脑出货量走低应是市场在历经几年爆发式增长之后的一个调整过程，并不意味着它将

完全退出历史舞台。随着中央处理器和存储等硬件技术持续升级，平板电脑性能也日益强大

，同时，Windows 系统经不断优化后在平板电脑领域获得广泛认可、尤其是新系统 Windows

10 反响热烈，这一系列因素正推动平板电脑向着办公商务化、综合化转变，消费者购置欲望

有望再次被点燃，平板电脑在中长期仍可期保持稳定增长。据 IDC 的预测，至 2019 年年底平

板电脑市场将回暖，这主要源于 Windows 系统平板电脑出货量增加。

在具体细分领域，一个明显的趋势是商用平板电脑市场的崛起。商用平板电脑主要是指能够

运行、编辑办公或专业等软件从而满足用户移动办公需求的平板电脑。随着移动互联网的迅

猛发展，平板电脑正加速渗入各行各业，成为便捷办公、提供工作效率的重要助手。

在教育行业，平板电脑的运用也不仅仅是简单的上传分享课件及资料等用途，还能够支持和

识别原笔迹输入、试题解答、分析错题率，实时师生互动交流，了解学生对知识的掌握程度

，进而有针对性的扫除学生知识盲点。

据统计：2016年我国学生平板产量达到1620万台，年度销量为1477万台，其中集聚步步高、小

天才、读书郎、小霸王、快易典等学生平板生产商的广东省是目前我国学生平板的主要生产

区，年度产量占同期国内总产量的65%以上。
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