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二、说明、目录、图表目录

    我国社交网络发展经历了萌芽（1999-2004）、起步和发展（2005-2007）、全面流行（2008

至今）三个阶段，并随着互联网的发展，社交成为互联网应用发展的必备要素，且不再局限

于信息传递，而是与沟通交流、商务交易类应用融合，借助其他应用的用户基础，形成更强

大的关系链，从而实现对信息的广泛、快速传播。

    到移动互联网时代，借助于大数据和移动社交技术，社交应用呈现显著的移动化、本地化

特征，是很好的商业导流入口。目前，电商、游戏、视频，甚至在线教育、互联网金融领域

也都纷纷引入社交元素，带动用户规模，提升用户粘性，社交应用在我国的发展前景向好。

    市场规模来看，2015年中国社交网络行业市场规模约为153.6亿元，相较于2014年同比增

长27.56%；2016年中国社交网络行业市场规模约200亿元，同比增长30.2%，发展势头依旧强劲

。

    按照当前社交网络在中国的发展趋势，预计到2017-2023年，我国社交网络的增长速度将不

低于10%，2017年底有望达到265亿元，而到2022年将我国社交网络行业的市场规模将接近500

亿元，达到495亿元。
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