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二、说明、目录、图表目录

    生态食品，是在生态种养条件下生产的食品的统称。生态食品的首要条件是在符合生态循

环的生产种养环境下取得的食品。其中通俗的叫法有未加修饰的原生态食品；人工微生态模

拟基肥或饲料及环境的生态食品；以原生态残渣、中药残渣等作为大量基肥或者饲料成分生

产的食品也可以叫做生态食品。

    生态食品的发展前景广阔,在生态越来越被破坏的前提下，生态食品的价值将会回归更高的

消费层面，将会超越有机食品和绿色无公害等食品的价值，而被消费者所认可和期盼,模拟生

态食品将会成为一个可操作的技术层面，为社会提供更多能被消费的起的生态食品,中药残渣

等资源也会成为宝贵的资源，合理利用，为生态食品生产所用，变废为宝,模拟生态环境下的

可持续原生林下养殖，用较低的密度获得较高品质产品，降低农业砍伐对森林环境的破坏。
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