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一、报告报价

《2017-2023年中国女式家居服产业深度调研与投资前景预测报告》信息及时，资料详实，指

导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信

息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略

发展定位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.chinairr.org/report/R12/R1202/201712/22-247786.html

  产品价格：纸介版9800元  电子版9800元  纸介+电子10000元

  订购电话: 400-600-8596  010-80993936

  传真: 010-60343813

  网址:  http://www.chinairr.org

  Email: sales@chyxx.com

  联系人：刘老师 陈老师 谭老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.chinairr.org/report/R12/R1202/201712/22-247786.html


二、说明、目录、图表目录

    &ldquo;最具有发展潜力的产业&rdquo; 作为一个西方的&ldquo;舶来品&rdquo;，家居服是在

上世纪80年代进入中国的。到上世纪90年代以后，随着人们消费能力的提升，家居服的巨大

市场能量逐渐呈现在世人面前。

    越来越多的服装生产厂家，包括原来做文胸、保暖的内衣企业，如康妮雅、贝婷娜等，纷

纷不约而同地把目光盯上了家居服。短短十几年，全国专业及兼业生产家居服的企业数量超

过了千家，并形成了初步的&ldquo;企业集群&rdquo;。中国家居服年消费额已逾百亿元，年增

长率超过30%，成为了服装行业中增长最快的品种。
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