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二、说明、目录、图表目录

    小型车一般是指排量在1.0-1.3左右的车型，比如欧洲E-NCAP，日本J-NCAP，C-NCAP等等

。不过现在微型车和小型车，也包括其他相近车型的划分越来越模糊，一般是根据生产厂商

的定位以及这款车的前身来确定其界别。尽管中央有关部门大力提倡，但由于政策、油价和

消费观念等诸多因素，1.0L及其以下小轿车市场处于低迷态势，销量甚至不增反降。贵航云

雀、吉林通田阁萝、吉利的吉利和美日、秦川福莱尔以及长安铃木奥拓等，先后停产并退出

市场，除了自身技术落后原因，正是这块市场&ldquo;凋零&rdquo;的真实写照。　1.0L及其以

下小轿车销售形势的逆转，始于落实&ldquo;汽车产业调整与振兴规划&rdquo;。尽管政策利好

、油价利好，所有人都在看好小型车市场，但国内小排量汽车市场的压力却仍然巨大：一方

面是有限的降价空间；一方面却又是不断上升的成本压力与购车者对产品的苛刻要求。就全

社会而言，小排量的小型轿车更省道路资源、更省燃料消耗、更少污染排放，小排量的小型

轿车的购买和使用，理应成为汽车消费文化的主导。 

    小型车具备价格便宜，使用成本低，停车方便等优点，应当成为很多消费者的购车首选。

就国家情况而言，我国经济的持续高速发展造成能源消耗日益加剧。作为国家支柱性产业之

一的汽车业，是原油消耗&ldquo;大户&rdquo;。我国车辆燃油使用量已占原油消耗总量的

近40%，而且随着经济的继续发展，越来越多的人成为有车一族，汽车对能源的消耗还在不

断增加。毫无疑问，在资源有限的情况下，为了让更多的人能够享受到汽车带来的便利，真

正建成节约型社会，国家必然会不断加大扶持力度，鼓励油耗低、使用方便的小型车发展。

    中国产业研究报告网发布的《2017-2023年中国小型车行业全景调研及投资方向研究报告》

共十四章。首先介绍了小型车相关概念及发展环境，接着分析了中国小型车规模及消费需求

，然后对中国小型车市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国小型车面临的机遇及发

展前景。您若想对中国小型车有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或缺的

重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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