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二、说明、目录、图表目录

    汽车运动是指以风冷或水冷型内燃机、电动机为动力，四个或四个以上轮子在地面行驶，

至少以二个轮作为转向的方向盘式机动车辆作为器材进行的国际和国内竞争、训练、培训、

以及带有竞技性质的汽车旅游、探险、娱乐和表演活动。汽车运动是我国社会主义体育事业

的新兴项目和重要组成部分。发展汽车运动的宗旨是为汽车工业的发展、增强人民体质和提

高人民群众生活质量服务。为了实现党的十五大提出的21世纪现代化建设的宏伟目标，充分

发挥汽车运动在社会主义物质文明和精神文明建设中的作用。 

    我国仍处于社会主义初级阶段，人口多、底子薄，人均收入不高，地区间经济发展不平衡

，这是制约我国汽车运动发展规模和速度的主要因素，导致大多数人对汽车运动的了解和参

与还处于较低的水平，与发达国家相比有较大差距。从现在起到2010年，是我国经济和社会

发展重要时期，是进行经济结构性调整的重要时期，也是完善社会主义市场经济体制和扩大

对外开放的重要时期。对汽车消费起到重要作用的汽车制造业、金融业、道路交通等方面将

有更快、更大的发展，这将是促进汽车运动发展的有利时机。随着国民消费水平不断提高，

人们的消费需求向多样化、多层次方向发展，汽车运动必将获得更加广阔的发展空间。开放

的政策、稳定的环境，以及入世和申奥成功，必将吸引大量国际汽车工业和各类商业资本进

入中国市场，进而为我国汽车运动事业的改革与发展带来新的机遇和挑战。

    中国产业研究报告网发布的《2017-2023年中国汽车运动市场全景调查与投资战略研究报告

》共十四章。首先介绍了汽车运动相关概念及发展环境，接着分析了中国汽车运动规模及消

费需求，然后对中国汽车运动市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国汽车运动面临

的机遇及发展前景。您若想对中国汽车运动有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是

您不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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14.2.2 行业投资方向建议

14.2.3 行业投资方式建议
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