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一、报告报价

《2017-2023年中国空气净化器行业市场监测与投资前景评估报告》信息及时，资料详实，指

导性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信

息，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略

发展定位不可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

    目前国内空气净化器虽然品牌众多，但同质化竞争十分严重，这也倒逼很多企业开始越来

越重视空气净化器的技术创新能力，大打差异牌。像领舵空气净化系列产品，依托先河环保

和美国GES公司专业的监测和净化科技，在空气和水质监测及治理方面拥有大量的核心技术

积淀。

    领舵空气检测一体机全系列包括空气监测仪、空气净化器、新风系统等智能空净产品，能

提供高效防霾、有氧通风、甲醛治理、实时监控等一系列应用。关辉表示，领舵空气净化器

早在产品设计之初就将静音、节能等诸多环保理念融汇其中。产品打造选用高精密进口电机

、高效低阻滤材和全面优化的风轮风道设计，在保证能量最大化利用的同时，真正实现高效

净化与节能静音的完美融合。关辉认为，以后的空气净化器产品都会逐步走向同质化的道路

，就像空调、手机一样，所有的产品外观和参数都会趋同，最终的竞争还是在品牌、供应链

以及企业内部优化能力等非产品方面。

    在专业研究机构看来，我国空气净化器市场处在高速发展期，未来空间巨大，而驱动市场

增长的核心动力主要有三方面：一是人均收入提升增强了消费能力；二是人们的健康意识增

强提升了消费意愿；三是新产品新技术强化了消费者对产品的认知。
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