
2018-2024年中国汽车流通

市场深度调查与投资前景分析报告

报告目录及图表目录

中国产业研究报告网 编制
www.chinairr.org



一、报告报价

《2018-2024年中国汽车流通市场深度调查与投资前景分析报告》信息及时，资料详实，指导

性强，具有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息

，准确、全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发

展定位不可或缺的重要决策依据。

官方网站浏览地址：http://www.chinairr.org/report/R05/R0505/201801/03-248768.html

  产品价格：纸介版9800元  电子版9800元  纸介+电子10000元

  订购电话: 400-600-8596  010-80993936

  传真: 010-60343813

  网址:  http://www.chinairr.org

  Email: sales@chyxx.com

  联系人：刘老师 陈老师 谭老师

特别说明：本PDF目录为计算机程序生成，格式美观性可能有欠缺；实际报告排版规则、美观。

http://www.chinairr.org/report/R05/R0505/201801/03-248768.html


二、说明、目录、图表目录

报告目录：

第一章　汽车流通相关概述

1.1　汽车流通相关介绍

1.1.1　流通的定义

1.1.2　流通企业的定义

1.1.3　中国汽车流通协会

1.2　汽车租赁简介

1.2.1　汽车租赁的定义

1.2.2　汽车租赁的六个优势

1.2.3　汽车租赁的特色服务

1.3　汽车美容介绍

1.3.1　汽车美容的概念

1.3.2　汽车美容的发展

1.3.3　汽车美容及服务的内容

1.4　汽车俱乐部介绍

1.4.1　汽车俱乐部的定义

1.4.2　汽车俱乐部的类型

1.4.3　汽车俱乐部的作用

1.4.4　汽车俱乐部的发展

 

第二章　2014-2017年国际汽车流通业的发展

2.1　全球汽车流通概述

2.1.1　欧洲汽车流通体制分析

2.1.2　国外汽车流通的政策特点

2.2　美国

2.2.1　美国汽车营销模式的特点解析

2.2.2　2014年美国汽车市场销售状况

2.2.3　2015年美国汽车行业销量分析

2.2.4　2016年美国汽车市场发展现状

2.3　日本



2.3.1　2014年日本汽车行业产销概况

2.3.2　2015年日本汽车市场销量分析

2.3.3　2016年日本汽车市场发展现状

2.4　德国

2.4.1　德国汽车的销售环境分析

2.4.2　2014年德国汽车市场销量情况

2.4.3　2015年德国汽车市场分析

2.4.4　2016年德国汽车发展现状

2.5　韩国

2.5.1　2014年韩国汽车行业生产流通状况

2.5.2　2015年韩国汽车行业生产流通状况

2.5.3　2016年韩国汽车生产发展现状

2.6　俄罗斯

2.6.1　俄罗斯汽车分销中心网络迅速膨胀

2.6.2　2014年俄罗斯汽车产业发展概况

2.6.3　2015年俄罗斯汽车行业销售分析

2.6.4　2016年俄罗斯汽车市场发展现状

2.7　其他国家

2.7.1　法国

2.7.2　意大利

2.7.3　英国

2.7.4　巴西

 

第三章　2014-2017年中国汽车流通行业分析

3.1　2014-2017年中国汽车流通行业综合分析

3.1.1　我国促进汽车流通业发展具有重要意义

3.1.2　限购后时代汽车流通成保障行业可持续发展的关键

3.1.3　中国汽车流通行业现状综述

3.1.4　我国汽车流通业的发展特征分析

3.1.5　我国汽车流通体制向品牌营销转变

3.2　2014-2017年汽车流通的竞争分析

3.2.1　我国汽车流通领域的竞争环境分析



3.2.2　外资加剧我国汽车流通业竞争

3.2.3　我国汽车流通业竞争升级

3.2.4　中国汽车流通行业百强盈利水平分析

3.3　2014-2017年汽车流通的渠道分析

3.3.1　我国汽车流通渠道模式的变迁

3.3.2　我国轿车流通渠道分析

3.3.3　我国畅通汽车流通渠道的措施

3.4　2014-2017年我国汽车进出口市场分析

3.4.1　2014年我国汽车整车进出口状况

3.4.2　2015年全国汽车进出口状况分析

3.4.3　2016年我国汽车进出口分析

3.4.4　我国进口车流通领域的问题及相应对策

3.5　中国汽车流通中存在的问题及对策分析

3.5.1　我国汽车流通行业中存在的主要问题

3.5.2　我国汽车流通市场的八大瓶颈

3.5.3　阻碍我国汽车流通业发展的因素分析

3.5.4　促进我国汽车流通业发展的措施

 

第四章　2014-2017年汽车销售市场分析

4.1　我国汽车销售市场状况

4.1.1　2014年我国汽车销售状况

4.1.2　2015年全国汽车销量创新高

4.1.3　2016年中国汽车市场发展现状

4.2　2014-2017年各品牌汽车销售状况

4.2.1　丰田

4.2.2　大众

4.2.3　通用

4.2.4　福特

4.2.5　本田

4.2.6　日产

4.2.7　奥迪

4.2.8　宝马



4.2.9　奔驰

4.2.10　保时捷

4.3　2014-2017年汽车销售模式分析

4.3.1　我国汽车企业变革汽车销售模式

4.3.2　汽车销售4S店集群新模式介绍

4.3.3　二、三线城市青睐&ldquo;超市式巡展&rdquo;模式

4.3.4　汽车销售4S店存在的问题分析

4.4　汽车销售中存在的问题及对策

4.4.1　我国汽车销售价格战原因及对策解析

4.4.2　提高我国汽车销售的策略

4.4.3　提高汽车销售服务水平的措施

 

第五章　2014-2017年二手车交易市场分析

5.1　二手车交易市场简介

5.1.1　二手车交易市场的内涵

5.1.2　二手车交易市场的功能

5.1.3　二手车交易市场的形式

5.2　2014-2017年中国二手车交易市场状况

5.2.1　我国二手车市场发展的特点

5.2.2　我国二手车市场经营模式分析

5.2.3　我国二手车交易市场发展的趋势

5.2.4　小型二手车流通企业的发展方向

5.3　2014-2017年二手车交易市场分析

5.3.1　2014年中国二手车市场交易状况

5.3.2　2015年我国二手车市场交易状况

5.3.3　2016年中国二手车市场交易状况

5.4　二手车交易政策分析

5.4.1　解读二手车交易规范管理办法

5.4.2　《二手车流通管理办法》的特点分析

5.4.3　限入政策对我国二手车市场流通的影响

5.4.4　二手车税收政策将解决三大问题

5.4.5　我国二手车交易市场法律保障体系亟待完善



5.5　二手车交易市场存在的问题

5.5.1　制约我国二手车市场发展的瓶颈

5.5.2　我国二手车市场存在的主要问题

5.5.3　我国二手车市场存在问题原因分析

5.6　二手车交易市场发展的对策

5.6.1　促进我国二手车市场发展的建议

5.6.2　加快我国二手车交易市场健康发展的策略

5.6.3　促进品牌二手车市场发展的措施

 

第六章　2014-2017年汽车租赁业分析

6.1　2014-2017年汽车租赁业发展环境分析

6.1.1　发展汽车租赁业具有重要的现实意义

6.1.2　以租代购成为极具竞争力的汽车营销模式

6.1.3　我国各地积极出台新政规范汽车租赁市场发展

6.2　2014-2017年汽车租赁业的发展

6.2.1　国外汽车租赁行业取得的成就

6.2.2　我国汽车租赁业现状综述

6.2.3　我国汽车租赁的业务模式

6.2.4　我国汽车租赁市场的竞争格局

6.2.5　我国汽车经销商进军租赁业务

6.2.6　轻资本模式在我国汽车租赁业日渐受青睐

6.3　2014-2017年汽车租赁市场的风险分析

6.3.1　汽车租赁风险的形成原因分析

6.3.2　汽车租赁风险的种类

6.3.3　汽车租赁风险的防范措施

6.4　2014-2017年电子商务与汽车租赁业的发展

6.4.1　我国汽车租赁业发展电子商务的必要性

6.4.2　电子商务在汽车租赁业中的应用

6.4.3　汽车租赁企业的电子商务系统解决方案

6.4.4　国内首个汽车租赁电子商务平台开通

6.5　我国汽车租赁业立法现状及对策

6.5.1　我国汽车租赁行业立法现状



6.5.2　我国汽车租赁行业政府管理方面的问题分析

6.5.3　促进我国汽车租赁业立法的建议

6.6　汽车租赁发展中的问题

6.6.1　制约中国汽车租赁市场发展的瓶颈

6.6.2　阻碍我国汽车租赁行业发展的因素

6.6.3　我国汽车租赁业的四大症状

6.6.4　信息不对称阻碍我国汽车租赁业发展

6.7　汽车租赁业的发展对策

6.7.1　我国汽车租赁行业发展战略探析

6.7.2　我国加强汽车租赁行业管理的措施

6.7.3　我国汽车租赁企业发展的策略

6.7.4　汽车租赁业规模化发展需要强大技术体系支撑

6.8　中国汽车租赁业发展预测分析

6.8.1　我国汽车租赁业的发展目标

6.8.2　2016年我国汽车租赁市场预测分析

 

第七章　2014-2017年汽车装饰美容行业的发展

7.1　2014-2017年汽车装饰美容的发展总析

7.1.1　国内汽车装饰市场发展概述

7.1.2　外商对中国汽车美容业的影响

7.1.3　我国汽车装饰市场规范逐渐加强

7.1.4　汽车装饰精品成4S店专营业务

7.1.5　汽车装饰成各基地重点发展产业

7.2　2014-2017年汽车装饰美容消费市场剖析

7.2.1　保健理念带动汽车装饰品步入绿色时代

7.2.2　汽车装饰用品掀起网购热潮

7.2.3　女性车主成汽车装饰消费主力军

7.3　2014-2017年汽车改装市场概述

7.3.1　我国汽车改装市场发展状况

7.3.2　我国改装车市场的发展特点

7.3.3　国外汽车改装商抢占中国高端市场

7.3.4　阻碍改装市场发展的因素分析



7.3.5　我国汽车改装市场潜力大

7.4　汽车装饰美容发展的问题及对策

7.4.1　我国汽车美容行业存在的问题

7.4.2　三大问题困扰汽车装饰美容市场

7.4.3　我国汽车装饰美容业存在的问题分析

7.4.4　我国汽车美容业人力资源管理问题及策略

7.4.5　发展我国汽车美容业的建议

7.4.6　我国汽车美容行业的监管措施

7.5　中国汽车装饰美容市场发展展望

7.5.1　我国汽车装饰业前景看好

7.5.2　我国汽车美容业利润空间广阔

 

第八章　2014-2017年汽车零配件市场分析

8.1　2014-2017年中国汽车零配件的发展

8.1.1　&ldquo;十二五&rdquo;中国汽车零部件工业取得巨大成就

8.1.2　&ldquo;十二五&rdquo;汽车零部件产业发展的显著特点

8.1.3　中国汽车零部件业最大海外并购完成

8.1.4　起我国鼓励外资进入汽车零部件领域

8.1.5　中国汽车零部件发展分析

8.1.6　中国汽车零部件体系发展的总体综述

8.2　2014-2017年中国汽车零配件的流通分析

8.2.1　汽车零部件的流通渠道

8.2.2　汽车零部件业尝试&ldquo;药店式&rdquo;经营

8.2.3　国内汽车配件市场的流通模式分析

8.2.4　国内汽配流通领域与国外的差异分析

8.2.5　我国汽车零配件流通业存在掣肘

8.3　2014-2017年中国汽车零配件进出口分析

8.3.1　2014年中国汽车零部件进出口贸易分析

8.3.2　2015年汽车零部件进出口分析

8.3.3　2016年中国汽车零部件进出口贸易分析

8.4　我国汽车配件发展存在的问题

8.4.1　中国汽车零部件工业发展的制约因素



8.4.2　中国汽车零配件行业面临的主要问题

8.4.3　中国汽车零部件企业的内忧外患

8.4.4　中国汽车零配件行业存在的误区

8.4.5　汽车零部件企业自主创新中存在的不足

8.5　我国汽车零配件的发展对策分析

8.5.1　中国汽车零部件业的发展战略

8.5.2　汽车零部件行业成功的关键因素

8.5.3　中国汽车零部件企业发展对策

8.5.4　提高汽车零部件企业自主创新能力的建议

8.6　中国汽车零部件行业的前景及趋势

8.6.1　&ldquo;十三五&rdquo;汽车零部件行业迎来发展契机

8.6.2　&ldquo;十三五&rdquo;汽车零部件产业将集团化发展

8.6.3　国内汽车零部件市场或将迎来新一轮洗牌

 

第九章　2014-2017年其他汽车流通环节分析

9.1　汽车俱乐部

9.1.1　汽车俱乐部的起源与发展

9.1.2　我国汽车俱乐部发展的社会环境

9.1.3　我国各地汽车俱乐部的发展状况

9.1.4　我国汽车俱乐部存在的问题及发展对策

9.1.5　中国各类型汽车俱乐部发展趋势

9.1.6　中国汽车俱乐部前景向好

9.2　汽车维修

9.2.1　国内汽车维修业的发展概况

9.2.2　国内各种汽车维修渠道优劣分析

9.2.3　中国汽车维修行业进入&ldquo;快餐&rdquo;时代

9.2.4　中国汽车维修业的发展瓶颈分析

9.2.5　我国汽车维修行业的发展方向

9.2.6　我国汽车维修行业发展前景

9.3　汽车保养

9.3.1　我国汽车保养产业发展概况

9.3.2　我国汽保整合时代已到来



9.3.3　我国汽保后市场需致力高端发展

9.3.4　中国汽车保养行业发展存在的问题

9.3.5　中国汽保企业良性竞争发展对策

9.3.6　国内汽车保养业发展建议

9.4　汽车金融

9.4.1　汽车金融业发展概况

9.4.2　我国汽车金融业运行状况

9.4.3　中国汽车金融公司业务经营分析

9.4.4　汽车金融成车市低迷时期的突破口

9.4.5　中国汽车金融企业发展动态分析

9.4.6　国内汽车金融成长遭遇人才短板

9.4.7　我国汽车金融存在的问题及发展对策

9.4.8　我国汽车金融的发展方向

9.5　汽车保险

9.5.1　汽车保险市场概述

9.5.2　中国汽车保险市场概况

9.5.3　我国汽车保险发展的社会环境分析

9.5.4　我国汽车保险投保渠道的优势

9.5.5　外国汽车保险入驻中国存在的忧虑

9.5.6　中国汽车保险教育的发展

9.5.7　中国汽车保险产业链的发展需完善

9.5.8　中国汽车保险发展趋势分析

 

第十章　2014-2017年汽车流通区域市场分析

10.1　北京

10.1.1　2014-2017年京汽车市场综况

10.1.2　2014-2017年北京新车销售状况

10.1.3　2014-2017年北京汽车进口市场分析

10.1.4　2014-2017年京城二手车市场特征变化

10.2　上海

10.2.1　2014-2017年上海各类汽车上牌量增加

10.2.2　2014-2017年上海市累计二手车交易状况



10.2.3　&ldquo;十三五&rdquo;上海市二手车交易市场发展规划

10.2.4　上海汽车租赁市场发展状况

10.3　深圳

10.3.1　深圳汽车消费市场运行现状

10.3.2　2014-2017年深圳二手车交易状况

10.3.3　深圳出台最严格的二手车交易标准

10.3.4　汽车限购刺激深圳汽车租赁业兴盛

10.4　广州

10.4.1　广州汽车产业发展现状剖析

10.4.2　广州二手车市场发展现状综述

10.4.3　广州汽车零部件市场半数产品不合格

10.4.4　限购令对广州二手车市场的影响

10.5　天津

10.5.1　2014-2017年天津二手车交易详情

10.5.2　2014-2017年天津市改装汽车产量统计

10.5.3　2014-2017年天津口岸口汽车进出口状况

10.5.4　2016年天津汽车产业发展情况预测分析

10.6　其他地区

10.6.1　晋城市汽车市场运行状况

10.6.2　2014-2017年辽宁省汽车市场概况

10.6.3　2014-2017年杭州市二手车交易量价齐增

10.6.4　2014-2017年重庆市汽车销售状况
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