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二、说明、目录、图表目录

    2016年，我国商贸物流重点领域快速发展，以电商物流、2冷链物流为代表的新兴经济有力

地支撑了民生发展和物流需求的增长，也有力地促进了宏观经济的提质增效。从重点行业来

看：一是电商物流增速上持续高位，发展格局上东中西部良性互动，发展动力上农村电商领

跑全国，需求上内外联动跨境电商持续繁荣，整体运作效率得到有效提升。二是冷链物流实

现稳步发展。经过多年的持续努力，冷链物流基础设施正逐步完善，冷链供给能力和服务水

平大为提升，需要大力推动冷链标准化建设，提高冷链有效供给水平。三是超限治理将进一

步完善市场环境，倒逼汽车物流市场优化升级，随着市场竞争的加剧，公路和铁路物流模式

齐头并进，汽车多式联运渐成趋势。四是连锁零售向全渠道转型升级，面对互联网催生的新

业态、新模式，传统连锁零售企业主动拥抱互联网，推进线上线下融合发展，提升全渠道销

售能力，实现资源共享和优势互补，努力提高服务质量和竞争能力。五是跨界电商和一带一

路物流态势良好。六是餐饮物流需求继续扩张。

    2016年，全国社会物流总额229.7万亿元，可比增长6.1%，增速比上年提高0.3个百分点。分

季度看，一季度、上半年和前三季度分别可比增长6%、6.2%和6.1%，    比上年同期分别提

高0.4、0.5和0.3个百分点，数据显示我国社会物流总需求保持了稳中有升、稳中有进的良好势

头。需求结构也出现了积极变化，居民消费领域物流需求持续旺盛，工业物流中高技术、高

端制造物流需求较快增长、大宗商品物流需求较为低迷，反映出经济结构持续优化、新旧动

能正在加快转换的阶段性特征。

 2015-2016年中国全国社会物流总额及可比增速（万亿元；%） 资料来源：公开资料整理

 

    2016年，全国社会消费品零售总额33万亿元，同比增长10.4%，增速同比回落0.3个百分点。

分季度来看，上半年各月波动回升，一季度和上半年均增长10.3%，下半年趋稳回升，前三季

度和全年均增长10.4%，整体呈现平稳较快增长态势。

 2015-2016年中国社会消费品零售总额及可比增速（亿元；%） 资料来源：公开资料整理

 

    从各地区来看，中西部地区社会消费品零售总额增速快于东部地区。2016年16个省区市社会

消费品零售总额增速高于全国，来自中部和西部的有重庆、贵州、安徽、云南、江西、河南

、湖北、湖南、四川、青海、陕西、广西等12个地区，其中重庆、贵州分别增长13.2%和13%

，高出全国2.8和2.6个百分点，安徽、云南、江西、河南、湖北、四川、湖南等省高出全国1

个百分点以上，保持了平稳快速增长。东部也有福建、浙江、江苏、河北等省高于全国水平

。东北地区中，黑龙江和吉林分别增长10%和9.9%，辽宁增长4.9%。



 2016年各省社会消费品零售总额增长（%） 资料来源：公开资料整理

 

    中国产业研究报告网发布的《2018-2024年中国商贸物流市场竞争状况分析与投资发展趋势

预测报告》共六章。首先介绍了中国商贸物流行业市场发展环境、商贸物流整体运行态势等

，接着分析了中国商贸物流行业市场运行的现状，然后介绍了商贸物流市场竞争格局。随后

，报告对商贸物流做了重点企业经营状况分析，最后分析了中国商贸物流行业发展趋势与投

资预测。您若想对商贸物流产业有个系统的了解或者想投资中国商贸物流行业，本报告是您

不可或缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场调研数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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